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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh dari variabel bebas yaitu harga 

dan citra merek (independent) terhadap keputusan pembelian sebagai variabel terikat 

(dependent) di Universitas Bina Darma Palembang. Data yang digunakan adalah data primer, 

teknik pengumpulan dengan cara penyebaran kuesioner data dengan sampel sebanyak 100 

responden. Menggunakan alat ukur validasi dan reliable sebagai uji instrument penelitian. 

Analisis regresi berganda digunakan untuk mengetahui pengaruh antara variabel bebas dan 

variabel terikat. Uji T dan Uji F digunakan utuk mengetahui signifikansi pengaruh variabel 

bebas terhadap variabel terikat. Dari hasil uji t menunjukan bahwa harga berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian. Sedangkan citra merek berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian di Universitas Bina Darma Palembang. Dengan uji f dapat diketahui bahwa harga 

dan citra merek berpengaruh sebesar 0,000 artinya terdapat pengaruh yang signifikan antara 

variabel harga dan citra merek terhadap keputusan pembelian di Universitas Bina Darma 

Palembang. 

 

Kata Kunci : Harga, Citra Merek, Dan Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to determine the effect of independent variables, namely price 

and brand image (independent) on purchasing decisions as the dependent variable 

(dependent) at Bina Darma University, Palembang. The data used are primary data collection 

techniques by distributing data questionnaires with a sample of 100 respondents. Using 

validation and reliable measurement tools as a test research instrument. Multiple regression 

analysis is used to determine the effect between the independent variable and the dependent 

variable. T test and F test are used to determine the significance of the effect of independent 

variables on the dependent variable. From the results of the t test showed that the price 

influences the purchase decision. While brand image influences purchasing decisions at Bina 

Darma University in Palembang. With the f test it can be seen that the price and brand image 

have an effect of 0,000, meaning that there is a significant influence between the price 

variable and brand image on purchasing decisions at Bina Darma University, Palembang. 

Keywords: Price, Brand Image, And Purchasing Decisions 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO: 

❖ “Ya allah tunjukanlah aku untuk mensykuri nikmat engkau yang telah 

berikan kepadaku dan kepada ibu bapakku dan supaya dapat berbuat amal 

shaleh yang engkau ridhoi, berilah kebiaikan kepadaku dan anak cucuku, 

Sesunggunya aku termasuk orang-orang yang berserah diri. (Qs. Al-

Ahqaaf:15). 

❖ Barangsiapa yang mempelajariilmupengetahuan yang seharusnya yang 

ditunjukanuntukmencariridho Allah 

bahkanhanyauntukmendapatkankedudukan/kekayaanduniawimakaiatidak

akanmendapatkanbaunya surge nantipadaharikiamat (riwayat Abu 

Hurairahradhiallahuanhu). 

 

Kupersembahkankepada: 

❖ Orang Tuatercinta 

❖ Sepuputercinta 

❖ Almamater yang kubanggakan 
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