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SURAT PERNYATAAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini ;

Nama
Nim

: Muhammad Sajirun
: 182510031

dengan imi menyatakan bahwa:

1

Laporan Interenship ini adalah ash dan belum perma digjukan untuk
mendapatkan gelar akademik Magister Bina Darma atau perguruan linggi
lnm;

Laporan Intership ini murni, gagasan, rumusan, dan penelitian saya sendiri
dengan arahan pembimbing;

. Di dalam laporan Internship ini tidak terdapat karya atau pendapat yang

telah ditulis atau dipublikasikan orang lain, kecuali secara tertulis dengan
jelas dikutif dengan mencantUmkan nama pengarang dan memasukan ke
dalam dafiar rujukan;

. Saya bersedia Laporan Internship, yang saya hasilkan di cek keashannya

menggunakan plagiarism cheker serta diunggah ke intemet sehingga dapat
diakses secara daring;

Sural permnyaan ini saya tulis dengan sesungguh-sungguh dan apabila
terbukti melakukan penyimpangan atan ketidak benaran dalam pemyataan
ini, maka saya bersedia menerima sanksi sesuai dengan peraturan dan
perundang-undangan yang berlaku

Demikian surat pernyataan ini sayn buat agar dapat dipertanggung
Jawabkan sebagai mana mestinya.

nbang, 24 Februari 2020
Yang: membuat pernyataan

Muhadymad Sajiren 182510031



ABSTRAK

Diera abad-21 dan beralih pada era 4.0 memberikan dampak dan pengaruh yang
sangat signifikan dalam tren pemasaran tidak terkecuali di dunia pendidikan yang
mengusung nilai sosial (non profit). Tren pemasaran itu bergeser bahkan beralih dari
konvensional (offline) menjadi digital (online). Bagi pelaku usaha konsep digital
marketing sangat membantu untuk dapat memasarkan produk lintas wilayah dan
negaranya, dari mana saja dan kapan saja melalui dunia digital (internet), begitu pun
dengan lembaga pendidikan bisa memasarkan keunggulan sekolah (excellence)
melalui internet. Fokus masalah yang akan diangkat, yaitu : (1) Bagaimana strategi
pemasaran melalui Internet (digital marketing) yang dilakukan oleh Sekolah Islam
Terpadu Syajarul Qur’an Gelumbang (2) Apa saja kendala dan manfaat Penerapan
(implementasi) digital marketing bagi Sekolah Islam Terpadu Syajarul Qur’an
Gelumbang / Muara Enim

Kata Kunci: Pemasaran Melalui Internet, Keunggulan, Strategi Pemasaran, Era 4.0



ABSTRACT

In the 21 st century and move on in 4.0 era, it has avery significant impact and
influence on marketing trends, not least in the world of education that carries social
values (non-profit). Tren marketing trend is shifting and even shifting from
conventional (offline) to digital (online). . For business people, the concept of digital
marketing is very helful for marketing products across regions and countries, from
anywhere and anytime through the internet, so with education institutions can market
school excellence (brand awareness) trough the internet. Focus of the issues raised
are: (1) How brand awareness strategy trough digital marketing is carried out by the
integrated Islamic school Syajarul Qur’an (2) What are the obstacles and benefits of
implementating digital marketing for integrated Islamic Schools Syajarul Qur an
Gelumbang / Muara Enim.

Keywords: Digital Marketing, Excellence, Marketing Strategy, 4.0 Era,
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MOTTO

“Mengayomi Tanpa Henti”

Tidakkah kamu memperhatikan bagaimana Allah telah membuat
perumpamaan kalimat yang baik seperti pohon yang baik, akarnya kuat
dan cabangnya (menjulang) ke langit. (Al-Qur’an, Surat lbrahim ayat:
24)

Pohon itu menghasilkan buahnya pada setiap waktu dengan seizing
Tuhanya. Dan Allah membuat perumpamaan itu untuk manusia agar

mereka selalu ingat. (Al-Qur’an Surat Ibrahim ayat: 25)
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HALAMAN PERSEMBAHAN

Interenship ini saya persembahkan kepada semua pihak yang telah
berperan dalam setiap episode kehidupan yang saya alami. Rasa syukur
yang mendalam dan tiada henti atas Ridho dan karunia-Nya, saya dapat
menyelesaikan penelitian dan menuangkan dalam bentuk tulisan dalam

Internship ini.

1. Kepada kedua orang tua saya ibu Mayut Semah (al-Marhumah) dan
ayahanda Suntarak (al-Marhum).

o Do’a ini selalu mengalir dari lisan dan hati tiada henti agar jasa

baik ibunda dan ayahanda menjadi amal jiriyah yang akan

mengangkat derajat disisi-Nya.

2. Kepada dosen pembimbing, penguji dan pengajar.
o Terimakasih tak terhingga, (jazakallah khoiron katsiro) atas
ketulusan, keikhlasan, bimbimbingan, perhatian, ilmu dan
waktunya yang tentu tidak ternilai harganya. Jasa bapak ibu akan

selalu saya kenang.

3. Kepada Istri tercinta (Dina Damayanti),
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o Terimakasih atas Support, Cinta dan Kesetiannya. Semoga Kkita
senantiasa bersama hingga ditaman-taman syurga seperti yang kita
impikan dulu dan saat ini. Aku mencintaimu karena Allah.

4. Kepada putra-putri kecilku.

o Tangisan kalian dikeheningan malam begitu merdu, senyum nanda
begitu menyejukan galbu. Bahkan ketika nanda menghilangkan
sebagian data internship ini menadi tantangan bagi abi. Kelak saat
kalian bisa membaca persembahan ini, ingatlah wahai anak-anak
ku: Jangan pernah tinggalkan shalat dalam kondisi apapun,
Pelajari al-Qur’an ajarkan dan amalkan, jadilah penolong
agama Allah, jadilah cendikiawan dan negarawan muslim
yang banyak memberikan manfaat bagi ummat dan kelak
ketika ayahanda kembali kepangkuan llahi, uruslah jenazah
abi (mandikan, shalatkan dan hantarkan ke liang lahat) dan

jangan lupa kirimkan do’a.

5. Kepada teman-teman terbaiku, khususnya sahabat seperjuangan kelas
Karyawan R- 32, Bina Darma Palembang.

o Tanpa semangat, dukungan dan bantuan kalian tidak akan

mungkin saya sampai disini, terimakasih atas canda, tawa dan

kenangan manis yang akan senantiasa menjadi bagian indah dalam

sejarah kehidupan saya.



Terimakasih tak terhingga untuk semuanya. Akhir kalam, saya
persembahkan Internship ini untuk orang-orang yang saya cinta dan saya
sayangi. Dan semoga internship ini dapat menjadi amal jiriyah bagi saya serta
memberikan kontribusi untuk kemajuan ilmu pengetahuan dimasa yang akan

datang. Aamiin.



Daftar Riwayat Hidup

Saya yang bertanda tangan dibawah ini

Nama

Status

Nim

Prodi

Umur

TT. lahir
Jenis kelamin
Bangsa
Agama
Tempat tinggal
Hobi

Email

Hanphone/WA

: Muhammad Sajirun

: Mahasiswa Pasca Sarjana Universitas Bina Darma
: 182510031

: Manajemen Pemasaran

. 34 tahun

: Prabumulih, 11 Nopember 1985

. Laki-Laki

. Indonesia

. Islam
: JI. Pipa Pertamina No. 99 Kec.Gelumbang, Kab. Muara Enim,
: Membaca, Menulis dan Ternak

1 sajirunll1l1l@gmail.com

: 082329261584

Gelumbang, Januari 2020

Saya yang membuat

Muhammad Sajirun
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KATA PENGANTAR

Puji syukur kepada Allah SWT, yang telah memberi kekuatan kepada
peneniliti untuk menyelesaikan rangkaian penelitian dan menuangkannya dalam
bentuk tulisan Interenship yang berjudul “STRATEGI PEMASARAN
KEUNGGULAN SEKOLAH ISLAM TERPADU SYAJARUL QUR’AN
MELALUI INTERNET DALAM ERA 4.0”. Shalawat salam tercurahkan kepada
nabi junjungan kita nabiyullah Muhammad SAW. la adalah guru terbaik sepanjang
zaman.

Internship ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Magister Manajemen (MM) pada Universitas Bina Darma Palembang. Dalam proses
awal hingga penyelesaian Internship ini, penulis banyak memperoleh bantuan,
bimbingan, arahan, serta informasi baik merupakan pemikiran maupun orientasi yang
menjadi sumber inspirasi. Oleh karena itu dalam kesempatan ini, penulis

mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Dr. Sunda Ariana, M.M, M.Pd, Selaku Rektor Universitas Bina Darma
Palembang

2. Dr. Hj. Hasnawaty AR, M.M., M.T., Selaku Direktur Pasca Sarjana
Universitas Bina Darma Palembang

3. Dr. Abdul Basyith, S.E., M.Si.,, Selaku Ketua Program Studi Magister
Manajemen Universitas Bina Darma Palembang

4. Dr. H. Lin Yansyah, S.E., M.Si,. Sebagai Pembimbing Internship yang telah
membimbing, mengarahkan, dan menuntun penulis dalam menyelesaikan

Internship ini.
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5. Bapak dan ibu Dosen Pasca Sarjana Magister Manajemen Universitas Bina
Darma Palembang

6. Bapak dan ibu guru, serta wali siswa Sekolah Islam Terpadu Syajarul Qur’an
Gelumbang yang telah memberikan banyak informasi dan data dalam
penyususnan Intership ini.

7. Kepada semua pihak yang telah membantu dalam proses penyusunan
Internship ini dari awal hingga akhir yang tidak dapat penulis sebutkan satu

persatu.

Penulis menyadari bahwa Internship ini belum sempurna, oleh karena itu
penulis mengharapkan kritik dan saran yang membangun. Dan semoga Internship ini

dapat memberikan manfaat bagi semua pihak.

Gelumbang, Januari 2020

Penulis

Muhammad Sajirun
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