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ABSTRAK 

 

Diera abad-21 dan beralih pada era 4.0 memberikan dampak dan pengaruh yang 

sangat signifikan dalam tren pemasaran tidak terkecuali di dunia pendidikan yang 

mengusung nilai sosial (non profit). Tren pemasaran itu bergeser bahkan beralih dari 

konvensional (offline) menjadi digital (online). Bagi pelaku usaha konsep digital 

marketing sangat membantu untuk dapat memasarkan produk lintas wilayah dan 

negaranya, dari mana saja dan kapan saja melalui dunia digital (internet), begitu pun 

dengan lembaga pendidikan bisa memasarkan keunggulan sekolah (excellence) 

melalui internet. Fokus masalah yang akan diangkat, yaitu : (1) Bagaimana strategi 

pemasaran melalui Internet (digital marketing) yang dilakukan oleh Sekolah Islam 

Terpadu Syajarul Qur’an Gelumbang (2) Apa saja kendala dan manfaat Penerapan 

(implementasi) digital marketing bagi Sekolah Islam Terpadu Syajarul Qur’an 

Gelumbang / Muara Enim 

 

Kata Kunci: Pemasaran Melalui Internet, Keunggulan, Strategi Pemasaran, Era 4.0 
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ABSTRACT 

 

In the 21 st century and move on in 4.0 era, it has avery significant impact and 

influence on marketing trends, not least in the world of education that carries social 

values (non-profit). Tren marketing trend is shifting and even shifting from 

conventional (offline) to digital (online). . For business people, the concept of digital 

marketing is very helful for marketing products across regions and countries, from 

anywhere and anytime through the internet, so with education institutions can market 

school excellence (brand awareness) trough the internet. Focus of the issues raised 

are: (1) How brand awareness strategy trough digital marketing is carried out by the 

integrated Islamic school Syajarul Qur’an (2) What are the obstacles and benefits of 

implementating digital marketing for integrated Islamic Schools Syajarul Qur’an 

Gelumbang / Muara Enim.    

Keywords: Digital Marketing, Excellence, Marketing Strategy, 4.0 Era,  
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    MOTTO  

 

“Mengayomi Tanpa Henti” 

 

- Tidakkah kamu memperhatikan bagaimana Allah telah membuat 

perumpamaan kalimat yang baik seperti pohon yang baik, akarnya kuat 

dan cabangnya (menjulang) ke langit. (Al-Qur’an, Surat Ibrahim ayat: 

24) 

 

- Pohon itu menghasilkan buahnya pada setiap waktu dengan seizing 

Tuhanya. Dan Allah membuat perumpamaan itu untuk manusia agar 

mereka selalu ingat. (Al-Qur’an Surat Ibrahim ayat: 25) 
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2. Kepada dosen pembimbing, penguji dan pengajar. 

o Terimakasih tak terhingga, (jazakallah khoiron katsiro) atas 
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o Terimakasih atas Support, Cinta dan Kesetiannya. Semoga kita 

senantiasa bersama hingga ditaman-taman syurga seperti yang kita 

impikan dulu dan saat ini. Aku mencintaimu karena Allah. 

4. Kepada putra-putri kecilku. 

o Tangisan kalian dikeheningan malam begitu merdu, senyum nanda 

begitu menyejukan qalbu. Bahkan ketika nanda menghilangkan 

sebagian data internship ini menadi tantangan bagi abi. Kelak saat 

kalian bisa membaca persembahan ini, ingatlah wahai anak-anak 

ku: Jangan pernah tinggalkan shalat dalam kondisi apapun, 

Pelajari al-Qur’an ajarkan dan amalkan, jadilah penolong 

agama Allah, jadilah cendikiawan dan negarawan muslim 

yang banyak memberikan manfaat bagi ummat dan kelak 
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abi (mandikan, shalatkan dan hantarkan ke liang lahat) dan 

jangan lupa kirimkan do’a.   

 

5. Kepada teman-teman terbaiku, khususnya sahabat seperjuangan kelas 

Karyawan R- 32, Bina Darma Palembang. 

o Tanpa semangat, dukungan dan bantuan kalian tidak akan 

mungkin saya sampai disini, terimakasih atas canda, tawa dan 

kenangan manis yang akan senantiasa menjadi bagian indah dalam 

sejarah kehidupan saya. 
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Terimakasih tak terhingga untuk semuanya. Akhir kalam, saya 

persembahkan Internship ini untuk orang-orang yang saya cinta dan saya 

sayangi. Dan semoga internship ini dapat menjadi amal jiriyah bagi saya serta 

memberikan kontribusi untuk kemajuan ilmu pengetahuan dimasa yang akan 

datang. Aamiin. 
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