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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul Penyatuan Ide dan Konsep Objek Fotografi Antara
Pengguna Jasa dan Pengusaha “Black and White The Image Maker” di kota
Palembang. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana Penyatuan
Ide dan Konsep Objek Fotografi antara Pengguna dan Pengusaha fotografi.
Metode penelitian ini adalah deskriptif kualitatif dengan menggunakan teori
Pertukaran Sosial dan Negosiasi sebagai kajian analisis objek pada penelitian ini
adalah proses penjabaran penyatuan ide dan konsep objek fotografi pada “Black
and White The Image Maker”. Teknik pengumpulan data yang digunakan pada
penelitian ini adalah observasi, wawancara, dan dokumentasi. Hasil dari penelitian
ini adalah disimpulkan kendala komunikasi pada penyatuan ide dan konsep objek
fotografi terdapat pada kurangnya pemahaman pengguna akan skill tekhnis
pengerjaan konsep fotografi yang akan diproduksi sebelum kesepakatan terjadi
dan kendala treatment objek fotografi adalah pada masalah dana yang telalu tinggi
untuk produksi karena set up foto sesi yang sesuai layout konsep yang telah di
sepakati.

Kata Kunci: Ide, Konsep, Objek Fotografi
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ABSTRACK

This study is entitled The Integration of Ideas and Concepts of Photography
Objects between Service Users and "Black and White The Image Maker"
Enterpreneurs in Palembang. The purpose of this study was to determine how the
Integration of Photography Object Ideas and Concepts between Photography
Users and Entrepreneurs. This research method is qualitative descriptive using
the theory of Social Exchange and Negotiations as a study of object analysis on
this research is the process of elaborating the integration of ideas and concepts of
photographic objects on "Black and White The Image Maker". Data collection
techniques used in this study were observation, interviews, and documentation.
The results of this study are concluded that communication constraints on the
integration of ideas and concepts of photographic objects are in the user's lack of
understanding of the technical skills of working on photography concepts to be
produced before an agreement occurs and the constraints of treatment of
photographic objects are on the issue of too high cost for production due to photo
set-up appropriate session layout concept that has been agreed upon.

Keywords: Ideas, Concepts, Object Photography
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