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ABSTRACK 

ABSTRACT  : This study is entitled Student Perception Behavior towards Baim 

Wong's "Social Experiment" YouTube content at Bina Darma University, 

Palembang. The purpose of this study is to find out how students' perceptions of 

the content. This research method is descriptive qualitative using the theory of 

Uses and Gratifications as a study of object analysis in this study discusses 

students' perceptions of the "social experiment" and what their responses are. Data 

collection techniques used in this study were observation, interviews and 

documentation. The results of this study can be concluded that the perceptions and 

impacts of the content lead to social impacts which are certainly positive. But 

there are also those who respond to this with Sriri and also address it as normal. 

But more positive and positive impact and accept this through empathy and 

sympathy that arises from them and can not beseparated from millennial 

generation of course. Moreover, that the melenial generation in this era is very 

easy and active in the use of social media, it can be said that the Millennial 

Generation is very dependent on the Social Media it uses. 
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ABSTRAK  

Penelitian ini berjudul Perilaku Persepsi mahasiswa terhadap konten youtube 

“Sosial Eksperimen” Baim Wong di Universitas Bina Darma Palembang. “Tujuan 

dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana persepsi mahasiswa 

terhadap konten tersebut”. Metode penelitian ini adalah deskriptif kualitatif 

dengan menggunakan teori Uses and Gratifications sebagai kajian analisis objek 

pada penelitian ini membahas persepsi mahasiswa terhadap “Sosial eksperimen” 

tersebut dan apa tanggapan mereka . Teknik pengumpulan data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah observasi, wawancara dan dokumentasi. Hasil dari 

penelitian ini dapat disimpulkan bahwa persepsi dan dampak dari konten tersebut 

menimbulkan dampak sosial yang tentunya positif. Namun ada pula yang 

menyikapi hal ini dengan srius dan juga menykapinya biasa saja. Akan tetapi 

lebih berdampak positif positif dan menerima ini dengan melalui empati dan 

simpati yang yang timbul dari mereka dan tak terlepas dari generasi milenial 

tentunya. Apalagi bahwa generasi melenial pada era sekarang sangatlah mudah 

dan aktif dalam penggunaan media sosial bisa dikatakan bahwa Generasi 

Millenial sangat ketergantungan pada Media Sosial yang digunakannya. 

 

Kata kunci : Perilaku persepsi sosial eksperimen  
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