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ABSTRAK 

 

Fenomena mentato tubuh dikalangan masyarkat ini sering diangap negatif oleh 

sebagaian banyak orang karna doktrin dari media dan stigma negatif dari masa lalu, 

pada setiap orang yang bertato memiliki pesan yang ingin disampai lewat tanda – 

tanda atau gambar pada tato mereka. Tato  adalah gambar (lukisan) pada kulit 

tubuh. Fenemenologi mengkaji bagaimana anggota masyarakat menggambarkan 

dunia sehari-harinya, terutama bagaimana individu dengan kesadarannya 

membangun makna dari hasil interaksi dengan individu lainnya. Penulis ingin 

melihat bagaimana pandangan dan motif dari pengalaman para penguna tato 

melalui interaksi dengan para penguna tato. Informan yang digunakan dalam 

penulisan ini berusia 20 – 30 tahun, laki – laki dan perempuan yang memiliki latar 

belakang yang profesi yang berbeda. Hasilnya ia setiap orang ingin bertato karna 

ada suatu momen yang ingin mereka abadikan melalui tato dan setiap penguna tato 

merasa mereka selalu dianggap kriminal di linggungan sosial masyarakat.Terlepas 

dari apapun mengenai tato dan bagaimanapun pandangan tentang tato dikalangan 

masyarakat tetapi tato masih tetap eksis dimaskyarakat hingga saat ini tato menjadi 

pop culter dikalangan anak muda. 

Kata Kunci : Tato; Fenomenologi; Masyarakat. 
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ABSTRACT 

 

 

The phenomenon of body tattooing among the people is often considered negatively 

by some people because of the doctrine of the media and negative stigma from the 

past, in every person who has a message that they want to convey through the signs 

or pictures on their tattoos. Tattoos are pictures (paintings) on the skin of the body. 

Phenemenology examines how members of society describe their everyday world, 

especially how individuals with their consciousness construct meaning from the 

results of interactions with other individuals.The author wants to see how the views 

and motives of the experience of tattoo users through interactions with tattoo users. 

The informants users in this writing are aged 20-30 years, men and women who 

have different professional backgrounds. The result is that everyone wants to have 

a tattoo because there is a moment that they want to capture through tattoos and 

every tattoo user s feels they are always considered criminals in the social 

environment.Regardless of anything about tattoos and however the views about 

tattoos among the public but tattoos still exist in society until now tattoos become 

a pop culter among young people. 

 

Keywords: Tattoos; Phenomenology; Public. 
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