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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini berjudul “Fenomena Beauty Blogger di Masyarakat Kota Palembang”. 

Banyak perempuan di Kota Palembang sekarang memilih untuk menjadi beauty 

blogger dikarnakan mereka tertarik terhadap dunia kecantikan dan berupaya untuk 

membagikan knowledge mengenai produk yang mereka gunakan.’Ada juga yang 

memilih menjadi beauty blogger karna miliki hoby menulis dan blog menjadi media 

mereka untuk menyalurkannya lewat blog. Seorang beauty blogger bagi masyarakat 

yang mencintai dunia kecantikkan sangat membantu mereka dikarnakan dari review 

produk dilakukan oleh beauty blogger memberikan informasi bagi masyarakat 

mengenai kekurangan dan kelebihan dari suatu produk kecantikan. Pada penelitihan 

ini mengunakan teori Fenomenologi Alfed Schutz adalah memandang bahwa 

pemahaman atas tindakan, ucapan, dan interaksi merupakan prasyarat bagi eksistensi 

sosial apapun (Mulyana, 2001:62).Hubungan teori Fenomenologi Schutz pada 

fenomena beauty blogger ada keterkaitan antara teori dan pembahasan yaitu dimana 

yang teori fenimenologi Schutz pengidentifikasian permasalahan melalui perngalam 

inderawi dari narasumber, bagaimana narasumber mengambarkan realitas kehidupan 

melalui komunikasi. Hasil dari penelitihan ini adalah a) Fenomena Beauty Blogger b) 

Pandangan Para Beauty Blogger c) Pandangan d) Motif Dari Para Beauty Blogger. 

Dimana hal ini menjadi pemikiran dari teori Alfed Schutz dari penelitihan ini. 

 

Kata kunci :Beauty Blogger, Fenemenologi, Kecantikan 
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ABSTRACT 

 

 

 

This study is entitled "The Beauty Phenomenon of Bloggers in Palembang City 

Communities". Many women in Palembang now choose to become beauty bloggers 

because they are interested in the world of beauty and strive to share knowledge 

about the products they use. 'There are also those who choose to become beauty 

bloggers because they have a hobby of writing and blogs are their media to channel 

them through blogs. A beauty blogger for people who love the beauty of the world is 

very helpful because it is a product review conducted by a beauty blogger providing 

information to the public about the advantages and disadvantages of a beauty product. 

In this research using the theory of Phenomenology Alfed Schutz is looking at that 

understanding of actions, speech, and interaction is a prerequisite for any social 

existence (Mulyana, 2001: 62). The relationship between Schutz's Phenomenology 

theory and the beauty blogger phenomenon is the link between theory and discussion, 

which is Schutz's theory of phenomenology, identifying problems through sensory 

experience from the resource person, how the resource person describes the reality of 

life through communication. The results of this research are a) Phenomenon of 

Beauty Bloggers b) Views of Beauty Bloggers c) Views d) Motives of Beauty 

Bloggers. Where this is the thought of Alfed Schutz's theory of this research. 
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