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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menentukan strategi promosi pada penerimaan siswa 

baru di universitas. Strategi promosi yang tepat didalam Universitas dapat 

meningkatkan jumlah siswa baru yang terdaftar di tahun-tahun berikutnya juga 

untuk  memenuhi jumlah pemerataan siswa baru di tiap wilayah dan program studi 

di Universitas. Klasifikasi penerimaan data siswa baru di Universitas Indo Global 

Mandiri pada tahun 2018/ 2019 menggunakan Data Mining CRISP-DM (the 

Cross-Industry Standard Process for Data Mining) juga metode pengelompokan 

K-Means. Data penelitian yang digunakan adalah data primer dan sekunder. 

Populasi dan sampel adalah 1011 siswa menggunakan 4 (empat) atribut dalam 

penelitian ini, yaitu nama siswa, daerah asal, program studi, dan strategi promosi 

(kunjungan langsung, dari mulut ke mulut, media, brosur, dan datang langsung). 

Tes ini dilakukan dengan alat Waikato Environment for Knowledge Analysis 

(WEKA) 3.8. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi kunjungan 

langsung merupakan yang paling efektif dalam penerimaan mahasiswa baru di 

IGM University, dengan jumlah 492 mahasiswa dengan 26%, sehingga strategi ini 

dapat menyerap lebih banyak calon mahasiswa baru dari berbagai daerah termasuk 

Palembang, Kabupaten / Kota, dan daerah di luar Sumatera Selatan, terdapat juga 

kesetaraan dalam berbagai program studi di IGM University. Strategi yang lain 

seperti media promosi dari mulut ke mulut dioptimalkan untuk dimasukkan dalam 

tim promosi dalam menentukan strategi promosi di tahun berikutnya dalam 
meningkatkan jumlah penerimaan siswa baru.  

 

Kata Kunci : Strategi promosi, Data Mining, K-Means clustering,  penerimaan 

siswa baru 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

  

ABSTRACT 

 

This study aims to determine the promotion strategy on the admission of new 
students at the university. Appropriate promotion strategies within the University 
can increase the number of new students enrolled in subsequent years as well as 
to fulfill the number of new students in each region and study programs at the 
University. Classification of new student data admission at Indo Global Mandiri 
University in 2018/2019 uses the CRISP-DM (the Cross-Industry Standard 
Process for Data Mining) Data Mining as well as the K-Means grouping method. 
The research data used are primary and secondary data. The population and 
sample were 1011 students using 4 (four) attributes in this study, namely the name 
of the student, the area of origin, the study program, and the promotion strategy 
(direct visits, word of mouth, media, brochures, and coming directly). This test is 
carried out with the Waikato Environment for Knowledge Analysis (WEKA) 3.8 
tool. The results of this study indicate that the direct visit strategy is the most 
effective in recruiting new students at IGM University, with a total of 492 students 
with 26%, so that this strategy can absorb more prospective new students from 
various regions including Palembang, Regency / City, and regions outside South 
Sumatra, there is also equality in various study programs at IGM University. 
Other strategies such as word of mouth promotion media are optimized to be 
included in the promotion team in determining the promotion strategies in the 
following year in increasing the number of new student admissions. 

 

Keywords: Promotion strategy, Data Mining, K-Means clustering, admission of 
new students 
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