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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Bismillahirrahmaanirrahiim, 

 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh, 

 

Alhamdulillahi Rabbil’aalamiin Ya Allah… 

Allahumma Sholli ‘ala Sayyidina Muhammad Wa ’ala Ali Sayyidina Muhammad… 

“Terimakasih tak terhingga buat abak dan emak ku tersayang yang tak pernah 

putus dalam mendoakan, memberi semangat, nasihat, kesabaran, pengertian 

dan segala pengorbanan nya demi keberhasilan kuliahku selama ini, semoga 

Allah mempermudah langkahku selanjutnya yoh mak, bak.” Aamiin Ya Rabb… 

Tak lupa terima kasih ku ucapkan untuk: 

1. Saudara/i kandungku, keluargaku yang aku banggakan, 

 

2. IKATAN BUJANG GADIS KAMPUS BINA DARMA 2016, moment paling berkesan dikampus, 

bersama mereka takkan terlupakan,  

3. Ibu Qoriani Widayati ( Bu Qori ), “Bu, entah berapa banyak kebaikan yang 

telah ibu beri buat saya ( Hardi / Aby ) semasa dikampus maupun diluar 

kampus, TERIMA KASIH banyak yah bu, semoga nanti saya/Agus/anak cucu 

saya bisa membalas semua kebaikan ibu, paling tidak, doa saya selalu ada buat 

ibu, dan kebaikan ibu, tak akan pernah saya lupakan” 

4. Sahabatku yang paling setia, ada dalam setiap kesulitanku. -Ismail Fiqih, 

5. Dan teman-teman seperjuangan kelas malam, walau personil kita sedikit, tapi 

kenangan bersama kalian luar biasa. 

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh.
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HALAMAN MOTTO 

 

 

 

Allahumma Yassir Walatu’assir 
“Ya Allah, Permudahkanlah, Jangan dipersulit” 

 

 
 

Allahumma laa sahlaa illaa maa ja'altahu sahlaa 

wa anta taj'alul hazna idza syi'ta sahlaa  

"Yaa Allah, tidak ada kemudahan kecuali apa yang Engkau jadikan mudah. 
Sedang yang sulit bisa Engkau jadikan mudah, apabila Engkau menghendakinya 

menjadi mudah." 

 
 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu pasti ada kemudahan” 

(Q.S Al Insyirah Ayat 6) 

 

 
 

 

 

 

“Do a kindness right now”. 

 

 

 

 
-Muhammad Hardiansyah



vii  

 

KATA PENGANTAR 

 

 
Bissmillahirrahmaanirrahim, 

 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh, 

 

Alhamdulillahi Rabbil’aalamiin. Segala puji dan syukur tak henti-hentinya 

peneliti panjatkan kehadirat Allah Subbhanahu Wa Ta’ala atas rahmat, anugrah, 

hidayah serta pertolongan-Nya sehingga peneliti dapat menyelesaikan skripsi yang 

berjudul “Hubungan Antara Citra Merek Dengan Keputusan Pembelian Konsumen 

Pada Minimarket 212 Mart Sudirman Kota Palembang” ini dengan baik. 

Penelitian ini bukanlah apa-apa tanpa adanya bantuan dari berbagai pihak, 

untuk itu peneliti mengucapkan terima kasih banyak kepada: 

1. Ibu Dr. Hj. Sunda Ariana, M.Pd, M.M selaku Rektor Universitas Bina Darma 

Palembang, 

2. Ibu Desy Arisandy, S.Psi., M.Si., Psikolog selaku Dekan Fakultas Psikologi 

Universitas Bina Darma, 

3. Ibu Mutia Mawardah, S.Psi., M.A selaku Kaprodi Fakultas Psikologi Universitas 

Bina Darma, 

4. Bapak Sawi Sujarwo, S.Psi., M.A selaku Dosen Pembimbing Utama peneliti terima 

kasih atas arahan dan masukan yang telah diberikan kepada peneliti 
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5. Ibu Rina Oktaviana, S.Psi., M.M selaku Dosen Pembimbing Pendamping peneliti 

terima kasih atas arahan dan masukan yang telah diberikan kepada peneliti, 

6. Dosen-dosen Fakultas Psikologi Universitas Bina Darma Palembang atas segala 

ilmu yang telah didapat oleh peneliti, 

7. Kepada subjek penelitian yang telah berkontribusi dalam penelitian ini, 

 

8. Bapak tercinta M. Nawawi dan Emak tercinta Beti Husniati yang selalu mendoakan, 

memberi semangat, nasihat dan pengertiannya demi keberhasilan peneliti, 

9. Saudara dan saudari kandung peneliti yang senantiasa mendoakan dan memberikan 

dukungan, 

10. Sahabat-sahabat peneliti dari Fakultas Psikologi terima kasih untuk dukungan dan 

bantuannya selama ini, 

11. Teman-temanku yang diluar sana, yang pernah berjasa dalam kuliahku, terima 

kasih. 

Akhirnya peneliti berharap semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi kita 

semua dan semoga Allah Subhanahu Wata’ala melimpahkan taufik dan hidayah- 

Nya bagi kita semua. Aamiin Yaa Rabbal Aalaamiin. 

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh. 

 

 

 

 

Palembang, September 2019 

 

Peneliti 

 

 

 

 

Muhammad Hardiansyah 
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