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ABSTRAK

Penelitian ini  bertujuan untuk meneliti  hubungan antara promosi dan distribusi
terhadap keputusan pembelian konsumen dan untuk mengetahui perbedaan antara
promosi dan distribusi dan keputusan pembelian. Penelitian ini kualitatif dengan
teknik  pengumpulan  data  dengan  menggunakan  kuesioner.  Sample  yang
digunakan 50 responden terdiri dari promosi, distribusi, keputusan pembelian di
PD.  Panca  Motor  Km.  5  Palembang.  Teknik  analisis  yang  digunakan  adalah
teknik analisis linier berganda dan menggunakan uji t dan uji f. Hasil analisis ini
menujukkan  bahwa  promosi  berpengaruh  signifikan  terhadap  keputusan
pembelian dan distribusi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Promosi dan Distribusi terhadap Keputusan Pembelian.



ABSTRACT
This study aims to examine the relationship between promotion and distribution to
consumer  purchasing  decisions  and  to  determine  the  difference  between
promotion and distribution and purchase decisions.  This research is  qualitative
with  data  collection  techniques  using  a  questionnare.  The  sample  used  by  50
respondents cinsists of promotion, distribution, purchasing decision in PD. Panca
Motor  Km.  5  Palembang.  The  analysis  technique  and  using  is  multiple  linier
analysis techniques and using the t test dan f test. The results of this analysis show
that promotion has a significant effect on purschase decision and distribution has a
significant effect on purchasing decision.

Keywords : Promotion and Distibution of Purchasing Decision.
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