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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Strategi Komunikasi Pariwisata Pantai Tongaci Di
Sungailiat Bangka Belitung. Metode penelitian ini adalah kualitatif dengan pendekatan deskriptif
observasi, wawancara, studi literatur dan studi dokumentasi. Subjek pada penelitian ini terdiri dari
daya tarik wisatawan dengan menggunakan teori Integrated Marketing Communication (IMC)
dalam bidang komunikasi pemasaran pariwisata oleh Bungin (2015) sebagai landasan teori dari
penelitian yang berjudul Strategi Komunikasi Pariwisata Pantai Tongaci Di Sungailiat Bangka
Belitung. Penelitian ini merupakan penelitian tentang analisis strategi komunikasi dalam
mempromosikan obyek pariwisata. bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi komunikasi
pemasaran pariwisata Pantai Tongaci. Pantai ini menjadi pantai yang paling diminati oleh
wisatawan. Upaya untuk mempromosikan Pantai Tongaci  memerlukan dukungan dan kerjasama
yang aktif antar pemilik, pengelola dan masyarakat untuk mengoptimalkan penggunaan media
promosi. Bungin mengemukakan komunikas pemasaran pariwisata memiliki beberapa konsep.
Peneliti memilih konsep Integrated Marketing Communication (IMC). Teori IMC mengkaji secara
keseluruhan dalam konteks komunikasi pemasaran. Bidang kajian ini menjelaskan
Commmunication Mix, Marketing Mix, dan hal ihwal tentang IMC. Bidang ini adalah bidang yang
secara utuh membincangkan IMC dalam konteks teoritis dan praktis yang lengkap.

Kata kunci : promosi, pariwisata, sungailiat



ABSTRACT

The purpose of this research is to see the Communication Strategy of the Tongaci Beach Tourism
in Sungailiat Bangka Belitung. This research method is qualitative with the approach of
observation, interviews, literature study and documentation. The research subjects consisted of
tourist attraction using the theory of Integrated Marketing Communication (IMC) in the field of
tourism marketing communication by Bungin (2015) as the theoretical basis of the research
entitled Tongaci Beach Communication Strategy in Sungailiat Bangka Belitung. This research is a
research on the analysis of communication strategies in tourism objects. aims to see how the
Tongaci Beach tourism marketing communication strategy. This beach is the most popular beach
for tourists. Efforts to develop Tongaci Beach support active support and cooperation between
owners, managers and the community to optimize the use of promotional media. Bungin suggested
tourism marketing communication with several concepts. Researchers chose the concept of
Integrated Marketing Communication (IMC). IMC theory examines the whole in the context of
marketing communications. This field of study describes the Communication Mix, Marketing Mix,
and matters concerning IMC. This field is a field that thoroughly discusses IMC in a complete
theoretical and practical context.

Keywords: promotion, tourism, sungailiat
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