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ABSTRAK  

Produksi rumah knock down khususnya di wilayah tanjung batu seberang banyak 

sekali diminati. Kerajinan ini diwariskan turun menurun dari zaman kerajaan 

seriwijaya hingga saat ini. Permintaan produksi rumah kayu semakin meningkat 

dari tahun ketahun hal ini ternyata menjadi peluang sehingga banyak kalangan 

muda tergiur dengan usaha ini. Teori Strategi Pemasaran Kotler dan Armstrong 

(2004 dalam Varadarajan 2009). Metode penelitian ini menggunakan penelitian 

Kualitatif. Pengumpulan data melalui observasi Sebagai sumber utama, 

wawancara dan dokumentasi. Sedangkan teknik analisis data, Penyajian data dan 

penarikan kesimpulan. Penelitian mengacu pada pertanyaan utama : Bagaimana 

strategi pemasaran produk rumah knock down pada masyarakat Tanjung Batu 

Seberang ?. Subjek penelitian ini berjumlah 4 orang pengusaha rumah knock 

down di Kecamatan Tanjung Batu. Dengan dilengkapi 4 informan ini sehingga 

dapat memperkaya data, hasil penelitian ini diketahui bahwa strategi masaran 

pemasaran di gunakan oleh semua informan dalam memasarkan produksi rumah 

knock down.   

 

 Kata kunci : Strategi Pemasaran, Rumah Knock Down 
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ABSTRACK 

The production of knock down houses is in a great demand especially in Tanjung 

Batu Seberang.The craft of knxok down houses was passed down from the era of 

Sriwijaya Kingdom until now. The demand of the craft is inscreasing from year to 

year this has turned out to be an opportunity so that many young people are 

engaged in this business. Kotler and Armstrong's Marketing Strategy Theory 

(2004 in Varadarajan 2009). The research method uses qualitative research. 

Collecting data through observation as the main source, interviews and 

documentation. While data analysis techniques, data presentation and data 

collection. The research refers to the main question: What is the knock down 

marketing strategy for the people of Tanjung Batu Seberang ?. The subjects of this 

study were 4 knock down house entrepreneurs in Tanjung Batu District. Equipped 

with these 4 information so as to enrich the data, the results of this study do not 

know that the marketing strategy is used by all informants in marketing knock 

down house production. 
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