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ABSTRAK 

 

 Pendahuluan: Berdasarkan rumusan masalah yang telah dikemukakan peneliti, 

maka tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi 

komunikasi kebudayaan dalam program acara humor kelakar b’thok  Palembang 

TV dengan teori teori strategi komunikasi. Anwar Arifin : mengenal khalayak 

menyusun Pesan, menetapkan metode, seleksi dan penggunaan media, hambatan 

dalam komunikasi. Metode: Strategi komunikasi PAL TV dalam mempertahankan 

eksistensinya budaya lokal menggunakan teori ekologi media dan manajemen 

sumber daya manusia. Pembahasan: Sebagaimana yang di ungkapkan oleh 

Dimmick dan Rohtenbuhler, bahwa untuk mempertahankan eksistensinya dan 

kelangsungan hidupnya, media memerlukan sumber penunjang hidup. 

Kesimpulan: Ada tiga sumber utama yang menjadi sumber penunjang kehidupan 

media, yakni: types of content (jenis isi media), types of audience (jenis khalayak 

sasaran), dan capital (modal) serta dengan melihat bagaimana strategi yang 

dilakukan PALTV dalam mengelola sumber daya manusianya. Setelah 

mengidentifikasikan situasi dan kondisi khalayak serta telah menyusun pesan 

sedemikian rupa, maka tahap selanjutnya adalah memilih metode penyampaian 

yang sesuai. Pemilik metode ini harus disesuaikan dengan bentuk pesan, keadaan 

khalayak, fasilitas dan biaya. 

 

Kata Kunci : komunikasi media, program tv, kebudayaan  
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ABSTRACT 

 

 Introduction: Based on the formulation of the problem that has been put forward 

by the researcher, the purpose of this study is to find out how the cultural 

communication strategy in the b'thok Palembang TV humorous program with the 

theory of communication strategy theory. Anwar Arifin: getting to know the 

audience, composing messages, determining methods, selecting and using media, 

obstacles in communication. Method: PAL TV communication strategy in 

maintaining the existence of local culture using ecological theory of media and 

human resource management. Discussion: As expressed by Dimmick and 

Rohtenbuhler, that in order to maintain its existence and survival, the media need 

sources of life support. Conclusion: There are three main sources that support the 

life of the media, namely: types of content, types of audience, and capital as well as 

by looking at the strategies that PALTV is implementing in managing resources. 

the human. After identifying the situation and condition of the audience and having 

compiled the message in such a way, the next step is to choose the appropriate 

delivery method. The owner of this method must be adapted to the form of the 

message, the situation of the audience, facilities and costs. 

 

Keywords: media communication, tv program, culture 
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