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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Peran Bina Darma TV (BTV) 

Sebagai Media Komunikasi Dalam Membantu Proses Promosi Universitas Bina 

Darma. Metode penelitian ini adalah kualitatif dengan pendekatan deskriptif 

wawancara, observasi, dokumentasi, studi kepustakaan. Dalam penelitian ini 

penulis menggunakan media promosi dan teori peran sebagai teori penelitian,  

dimana data diperoleh melalui dua jenis sumber data yakni data primer dan data 

skunder. Teknik pengumpulan data yang penulis lakukan adalah dengan melakukan 

wawancara, observasi dan dokumentasi. Dalam penelitian ini menggunakan teknik 

triangulasi data dengan cara triangulasi sumber. Berdasarkan hasil penelitian 

Universitas Bina Darma sebagai salah satu Perguruan Tinggi Swasta di Kota 

Palembang dalam upaya mempromosikan produknya kepada masyarakat maka dari 

itu  Universitas Bina Darma membentuk Lab Komunikasi yang di bernama Bina 

Darma TV (BTV) dalam membantu proses promosi dan salah satu cara untuk 

memperkenalkan Universitas Bina Darma ke masyarakat luas. Bina Darma TV 

adalah televisi komunitas Universitas Bina Darma Palembang, Kegiatan 

komunikasi tidak dapat lepas dari peran media, Akun media massa yang dimiliki 

Bina Darma TV ini merupakan Mobile App Live Streaming and Video On Demand, 

YouTube dan Instagram. Melalui media massa Bina Darma TV (BTV) dapat 

berperan berkomunikasi dan berinteraksi dengan orang lain sehingga dapat 

membantu Universitas Bina Darma dalam mempromosikan Universitas Bina 

Darma. Selain itu Bina Darma TV (BTV) juga membagikan informasi kepada orang 

lain melalui  media massa dengan menggunakan membagikan informasi atau 

mengunggah dokumen, video serta gambar dalam kegiatan mempromosikan dan 

memperkenalkan Universitas Bina Darma di masyarakat luas.  

Kata kunci : Peran, Promosi, Televisi.  
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ABSTRAK 

The purpose of this research is to find out the Role of Bina Darma TV (BTV) 

as a communication medium in assisting the promotion process of Bina Darma 

University. This research method is qualitative with a descriptive approach to 

interviews, observations, documentation, literature studies. In this study, the 

authors used promotional media and role theory as research theory, where data 

is obtained through two types of data sources namely primary data and skunder 

data. The data collection technique that the authors do is to conduct interviews, 

observations and documentation. In this study used data triangulation 

techniques by means of source triangulation. Based on the research results of 

Bina Darma University as one of the Private Universities in Palembang city in 

an effort to promote its products to the community, therefore Bina Darma 

University formed a Communication Lab called Bina Darma TV (BTV) in 

helping the promotion process and one way to introduce Bina Darma 

University to the wider community. Bina Darma TV is a community television 

of Bina Darma University Palembang, Communication activities can not be 

separated from the role of media, Bina Darma TV's mass media account is 

Mobile App Live Streaming and Video On Demand, YouTube and Instagram. 

Through the mass media Bina Darma TV (BTV) can play a role in 

communicating and interacting with others so as to help Bina Darma University 

in promoting Bina Darma University. In addition, Bina Darma TV (BTV) also 

distributes information to others through mass media by sharing information or 

uploading documents, videos and images in activities promoting and 

introducing Bina Darma University in the wider community. 

Keywords : Roles, Promotions, Television. 
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