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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini berjudul kegiatan promosi teater gembok melalui media sosial instagram dalam 

menarik minat menonton masyrakat kota Palembang. Penelitian ini menggunakan metode 

penelitian kualitatif  ini bertujuan untuk mengetahui tentang kegiatan promosi teater gembok 

melalui media sosial instagram dalam menarik minat menonton masyarakat kota Palembang. 

Subjek pada penelitian ini terdiri dari ketua teater gembok seta penonton teater dengan 

menggunakan teori promosi sebagai landasan teori yang berjudul kegiatan promosi teater 

gembok melalui media sosial instagram dalam menarik minat menonton masyarakat kota 

Palembang. Berdasarkan hasil penelitian, disimpulkan bahwa teater gembok dalam proses 

promosi sangat memanfaatkan perkembangan teknologi seperti sekarang ini dengan sangat baik. 

Teater gembok menggunakan media sosial instagram dengan menggunakan fitur  .Sebagai 

sarana untuk mempromosikan dan mendekatkan diri ke masyarakat promosi yang dilakukan pun 

terhitung berhasil karena adanya antusiasme masyarakat lokal maupun luar daerah yang datang. 

  

Kata Kunci : Promosi, Teater Gembok, Instagram, palembang 
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ABSTRACT 

 

 

 

This research is entitled the promotion of the padlock theater through social media Instagram in 

order to attract the interest of watching the people of Palembang city. This research is a 

qualitative research. This research aims to determine how the promotional activities of the 

gembok theater through social media Instagram attract the interest of watching the people of 

Palembang city. The subjects in this study consisted of the chairperson of the gembok theater 

and theater audiences using the promotion theory as a theoretical basis entitled promotional 

activities of the gembok theater through social media Instagram in attracting interest in 

watching the people of Palembang city. Based on the results of the research, it is concluded that 

the padlock theater in the promotion process is making very good use of technological 

developments as it is today. The Padlock Theater uses Instagram social media by using features. 

As a means to promote and get closer to the community, the promotions carried out are also 

successful because of the enthusiasm of local and outside communities who come. 

 

Keywords: Promosi, Teater Gembok, Instagram, Palembang 
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