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ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul “Penggunaan Aplikasi Tik Tok (Versi Terbaru) Dan 

Kreativitas Anak”. Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui daya kreativitas 

anak usia 8-12 tahun. Mediai sosial tik tok adalah sebuah jaringan sosial dan 

platform video musik Tiongkok yang diluncurkan pada September 2016. 

Kreativitas mengacu pada kemampuan yang menandai ciri-ciri seorang kreatif. 

Gulford mengemukakan dua cara berpikir, yaitu cara berpikir konvergen dan cara 

berpikir divergen. Aplikasi tersebut membolehkan para pemakai untuk membuat 

video musik pendek mereka sendiri. Teori yang digunakan pada penelitian ini yaitu 

teori Sosial Kognitif yang dikembangkan oleh Albert Bandura dan Implementasi 

Teori Kreativitas yang dikembangkan oleh Wallas. Metode penelitian yang 

digunakan pada penelitian ini adalah metode kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif, menggunakan metode pengumpulan data dengan cara wawancara, 

observasi serta dokumentasi. Lokasi penelitian ini terletak di Jalan Jendral Ahmad 

Yani No.1375, Plaju, Sumatera Selatan. Informan pada penelitian ini terdiri dari 

informan utama dan informan pendukung. Informan utama pada penelitian ini 

adalah Sakha Ibadil Qiram dan Naura sebagai Konten Kreator, beserta Khanaya 

Azzahra Salsabilla sebagai pengguna aktif aplikasi Tik Tok. Hasil penelitian ini 

menuangkannberbagainvideo-video yang kreatif sesuai dengan ide-ide mereka. 

Daya kreativitas anak yang semakin berkembang dalam mengasah kemampuannya 

lewat aplikasi tik tok sehingga anak dengan bebas mengeksplore kemampuannya 

dan mengolah tik tok sebagai media rekreasi, media belajar menjadi seorang kreatif. 

Berdasarkan hasil penelitian, disimpulkan bahwa tik tok sebagai salah satu rekreasi 

dan salah satu media anak untuk mengeksplore diri dan berpikir kreatif dan sebagai 

penghibur anak.  

Kata kunci : Tik Tok, Kreativitas, Anak. 

  



ABSTRACT 

This research entitled of Use Tik Tok Application (New Version) And 

Children’s Creativity. The purpose of this study was to determine the creativity 

of children aged 8-12 years. Tik tok social media is a social network and 

Chinese music video platform launched in September 2016. Creativity refers 

to the abilities that characterize a creative person. The application allows users 

to create their own short music videos. The theory used in this research is the 

Social Cognitive theory developed by Albert Bandura and the Implementation 

of Creativity Theory developed by Wallas. The research method used in this 

study is a qualitative method with a descriptive approach, using data collection 

methods by means of interviews, observation and documentation. The location 

of this research is located at Jalan Jendral Ahmad Yani No.1375, Plaju, South 

Sumatra. The informants in this study consisted of main informants and 

supporting informants. The main informants in this study were Sakha Ibadil 

Qiram and Naura as Content Creators, along with Khanaya Azzahra Salsabilla 

as active users of the Tik Tok application. Based on the results of the study, it 

was concluded that tik tok as a recreation and a medium for children to explore 

themselves and think creatively and as a child entertainer.  

Keywords: Tik Tok, Creativity, Children. 
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