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ABSTRAK: Penelitian ini berjudul Komunikasi Pemasaran Jasa Fotografi Dan Dokumentasi 

Pernikahan Fotografer Frame_Ir Di Kota Palembang. Tujuan pada penelitian ini adalah untuk 

menetahui komunikasi pemasaran jasa fotografi dan dokumentasi pernikahan yang dilakukan oleh 

fotografer Frame_ir di kota Palembang. Metode penelitian ini  dilakukan dengan menggunakan 

metode kualitatif dengan menggunakan teori persuasi dan model Aida. Objek penelitian ini adalah 

memfokuskan pada komunikasi pemasaran fotografer Frame_ir. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan pada penelitian ini adalah observasi, wawancara, dan dokumentasi. Hasil penelitian ini 

dapat disimpulkan bahwa Frame_ir melakukan komunikasi pemasaran menggunakan bauran 

promosi yang meliputi promosi penjualan, pemasaran langsung, humas dan publisitas, penjualan 

personal, periklanan dan internet marketing. Dalam bauran promosi yang telah dilakukan Frame_ir 

dapat diketahui bahwa lebih banyak kegiatan promosi yang dilakukan menggunakan media online. 
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ABSTRACT: the study is entitled communication in photography services and documentation of 

wedding photographers in palembang. The purpose of this study is to understand the 

communication of marketing photography services and wedding documentation performed by 

photographers from palembang. This research method involves qualitative methods using 

persuasion theories and Aida's models. The object of this research is focusing on the 

communication of the frame_ir photographer. The data-collection technique used in this study is 

observation, interview, and documentation. The result of this research may be concluded that 

frame_ir conducted marketing communications using promotional channels that included sales 

promotions, direct marketing, pr and publicity, personal sales, advertising and the Internet 

marketing. In the bails of promotion already done, it can be known that more promotional 

activities are carried out using online media. 
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