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MOTTO 
 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, Maka 

apabila kamu telah selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan 

sunguh-sunguh (urusan) yang lain” (QS. Al-Insyirah 6-7). 

 

“orang yang hebat bukan lah orang yang bisa melakukan 

segalanya, akan tetapi orang yang hebat adalah orang 

yang berani melawan batasannya” karpiles saputra. 
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ABSTRAK 
Teknologi sekarang yang semakin berkembang dan semakin maju 

dalam kehidupan manusia, mulai dari bidang industri, pendidikan, 
hingga di bidang perdagangan. Dalam perdagangan yaitu dengan jual 
beli online menggunakan internet. Atau disebut juga dengan istlah e-
commerce. Lazada merupakan sebuah perusahaan e-commerce yang 
tersebar di Asia Tenggara yaitu di negara  Indonesia, Malaysia, 
Filipina, Singapura, Thailand, serta Vietnm yang didirikan oleh Rocket 
Internet dan Pierre Poignant pada 2012,  perusahaan yang bergerak di 
bidang layanan jual beli online dan ritel e-commerce, lazada Indonesia 
sendiri didirikan pada tahun 2012. Pada peneltian in akan 
menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi minat beli mahasiswa 
Bina Darma pada situs lazada, faktor-faktor yang diggunakan dalam 
penelitian ini adalah Web Design (X1), Harga (X2), dan Kepercayaan 
(X3) terhadap Minat Beli (Y). Minat Beli metode yang diggunakan 
dalam penelitian ini  adaalah SEM-PLS (Partial Least Square) adalah 
teknik prediktif yang meruakan alternatif regresi kuadrat kecil biasa 
(Odinary Least Square/OLS) PLS sangat bergguna ketika beberapa 
variabel bebas saling berkolerasi sangat tinggi penelitin ini bertujuan 
untuk mengetahui apa faktor-faktor yang dapat mempengaruhi minat 
pembeli khususnya pada Uiversitas mahasiswa Bina Darma. Populasi 
dalam penelitian ini adalah semua orang yang pernah malakukan 
pembelian di situs jual belli online Lazada, sedangkan sampel 
berjumlah 100 orang rsponden, dengan teknih pengambilan sampel 
“Snowball sampling”data yang diggunakan penelitian ini dengan data 
primer dan dta sekunder. 

Berdasarkan dari hasil penelitian yang sudah dilakukan dengan 
menggunakan analisis deskriptif dan dengan SEM-PLS (Partial Least 
Square), maka dapat diketahui  faktor- faktor yang paling mengaruhi 
minat beli menunjukkan terdapat ada dua variabel yang berpengaruh 
terhadap Minat Beli Mahasiswa Bina Darma adalah variabel Harga dan 
variabel Kepercayaan. 

Kata kunci : Lazada,  e-commerce, SEM-PLS (Partial Least Square), 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 
 Current technology is increasingly developing and advancing in 

human life, ranging from industry, education, to trade. In trading, 
namely by buying and selling online using the internet. Or it is also 
called e-commerce. Lazada is an e-commerce company spread across 
Southeast Asia, namely Indonesia, Malaysia, the Philippines, 
Singapore, Thailand, and Vietnm, which was founded by Rocket 
Internet and Pierre Poignant in 2012, a company engaged in online 
buying and selling services and e-retail. -commerce, lazada Indonesia 
itself was founded in 2012. This research will analyze the factors that 
influence the buying interest of Bina Darma students on the lazada 
site, the factors used in this study are Web Design (X1), price (X2), and 
trust (X3) on Purchase Intention (Y). The method used in this research 
is SEM-PLS (Partial Least Square), a predictive technique which is an 
alternative to ordinary small square regression (Odinary Least Square 
/ OLS) PLS is very useful when several independent variables are 
highly correlated. This study aims to determine what are the factors 
that can influence buyer interest, especially in Bina Darma University 
students. The population in this study were all people who had made a 
purchase at Lazada's online belli selling site, while the sample was 100 
respondents, with the sampling technique "Snowball sampling". The 
data used in this study were primary and secondary data. 

Based on the results of research that has been carried out using 
descriptive analysis and with SEM-PLS (Partial Least Square), it can be 
seen that the factors that most influence buying interest indicate that 
there are two variables that influence Student Purchase Intention of 
Bina Darma Students, namely the Price variable. and trust variables. 

Keywords: Lazada, e-commerce, SEM-PLS (Partial Least Square), 
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