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                Abstrak 

 

Perkembangan teknologi internet dan kemudahan akses dari berbagai peralatan 
komunikasi, memberikan pengaruh terhadap gaya konsumen untuk berbelanja secara 
efektif dan efisien. Peran perdagangan secara elektronik berbasis web dalam 
persaingan bisnis menuntut lebih kreatif dan inovatif untuk lebih memanjakan 
konsumen tetap setial. E-Commerce merupakan salah satu perkembangan teknologi 
internet dalam kegiatan transaksi bisnis baik barang dan jasa yang dilakukan secara 
elektronik dengan menggunakan jaringan internet. Pertumbuhan jumlah website e-
commerce yang meningkat dengan pesat khususnya di Indonesia dalam waktu beberapa 
tahun terakhir ini membuat persaingan bisnis menjadi semakin ketat dan sangat 
kompetitif. Setiap pemilik toko online maupun pelaku bisnis online berusaha untuk 
berlomba-lomba dalam hal menarik jumlah pengunjung sebanyak-banyaknya ke dalam 
halaman website toko online yang mereka miliki. Terdapat banyak cara yang dapat 
digunakan untuk meningkatkan jumlah kunjungan pada sebuah halaman website 
khususnya toko online. Beberapa cara yang populer digunakan adalah dengan 
menggunakan blog, optimasi mesin pencarian, memasang iklan melalui google adsense 
atau facebook fan page, penggunaan media jejaring sosial yang memang sedang 
menanjak trennya dalam beberapa tahun terakhir, ataupun penggunaan aplikasi mobile 
(instant messenger) yang tidak kalah pesatnya dalam hal jumlah penggunanya. Dalam 
penulisan paper ini, metode yang akan dibahas lebih banyak adalah mengenai teknik 
penggunaan optimasi mesin pencarian atau Search Engine Optimization (SEO) yang 
akan digunakan untuk meningkatkan trafik pengunjung pada sebuah halaman website 
dan juga digunakan agar sebuah halaman website dapat terdeteksi atau tertelusuri 
dengan baik pada sebuah mesin pencari. 

Kata Kunci : ecommerce, mesin pencarian, SEO, website 
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                Abstract 
 

The development of internet technology and the ease of access of various 
communication equipment, have an influence on the style of consumers to shop 
effectively and efficiently. The role of web-based electronic commerce in business 
competition demands more creative and innovative ways to pamper regular consumers. 
E-Commerce is one of the developments in internet technology in business transactions 
for goods and services carried out electronically using the internet network. The growth 
in the number of e-commerce websites is increasing rapidly, especially in Indonesia in 
the last few years, making business competition increasingly fierce and very 
competitive. Every online store owner or online business person tries to compete in 
attracting the maximum number of visitors to their online store website pages. There 
are many ways that can be used to increase the number of visits to a website page, 
especially online stores. Some of the popular ways are by using blogs, search engine 
optimization, advertising via Google Adsense or Facebook fan pages, the use of social 
networking media which has indeed been on the rise in recent years, or the use of 
mobile applications (instant messengers) that are no less rapid. in terms of the number 
of users. In writing this paper, the method that will be discussed more is the technique 
of using search engine optimization or Search Engine Optimization (SEO) which will be 
used to increase visitor traffic on a website page and is also used so that a website page 
can be detected or traced properly on a search engine. 
 
Keywords: e-commerce, search engine, SEO, website 
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