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ABSTRAK 

 

Penelitian  ini bertujuan untuk menentukan strategi pemasaran  usaha distributor 

bahan bangunan melalui analisis SWOT. Dalam menentukan strategi pemasaran 

perlu  diketahui faktor  internal dari kekuatan  dan  kelemahan, faktor eksternal 

dari  peluang dan ancaman. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah 

data observasi, data dokumentasi, wawancara dan interview.Sampel penelitian ini 

adalah  manajer, dan karyawan  PT. Berkat  Abadi  Bersama  yang  berjumlah   

21 orang.  Pengumpulan  data  mengunakan  kuisioner  yang  telah  diuji  

validitas dan reliabilitasnya. Tahap selanjutnya adalah  perumusan  strategi 

pemasaran  berdasarkan  matrik  SWOT  dan  menentukan 13 faktor  internal  

dan 8 faktor eksternal strategi dalam perusahaan tersebut. 

 

Kata Kunci :  Strategi  Pemasaran, Analisis  SWOT,  Matriks  SWOT,  PT. 

Berkat  Abadi  Bersama  
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ABSTRACT 

 

This  study  aims to determine  the  marketing  strategy  of  the  business 

distributor  of  building  materials  through  a  SWOT  analysis.  In  determining 

the marketing strategy, it is necessary to know the internal factors of strengths 

and weaknesses, external factors of opportunities and threats. Data collection 

techniques used were observation data, documentation data, interviews and 

interviews. The sample of this study is managers, and employees of PT. Thanks to 

Abadi Together, which numbered 21 people. Data collection using questionnaires 

that have been tested for validity and reliability. The next stage is the formulation 

of a marketing strategy based on the SWOT matrix and determining 13 internal 

factors and 8 external factors within the company's strategy. 

Keywords: Marketing Strategy, SWOT Analysis, SWOT Matrix, PT. Eternal 

Blessing Together 


