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ABSTRAK 

 

Tujuan Peneitian ini adalah untuk mengetahui dan mendeskripsikan bagaimana instagram 

Generasi Pesona Indonesia Sumatera Selatan sebagai media promosi pariwisata Kota 

Palembang. Metode Penelitian yang digunakan adalah kualitatif. Objek penelitian ini adalah 

Instagram Genpi SumSel sebagai media promosi pariwisata Kota Palembang. S.ubjek dalam 

penelitian ini adalah Ketua, serta anggota dari GENPI SUMSEL serta follower akun 

instagram @genpisumsel. Teknik pengumpulan data yang diperoleh melalui data 

wawancara,data observasi, studi pustaka dan data dokumentasi. Teknik analisis dan uji 

keabsahan data menggunakan proses triangulasi sumber dan teknik. Hasil penelitian ini dapat 

disimpulkan bahwa instagram GenPi SumSel sangat bermanfaat dan menjadi media yang 

perlu diperhitungkan untuk menarik perhatian wisatawan datang ke Kota Palembang, terbukti 

banyak wisatawan lokal dan luar negeri menanyakan Kota Palembang melalui instagram 

GenPi SumSel untuk datang langsung ke Kota Palembang. 

 

Kata Kunci: GenPi SumSel, Pariwisata Kota Palembang. 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this research is to find out and describe how the Indonesian Enchantment 

Generation of South Sumatra as a medium for tourism promotion in Palembang City. The 

research method used is qualitative. The object of this research is Instagram Genpi SumSel as 

a tourism promotion media in Palembang City. S. subjects in this study are the Chairperson, 

as well as members of the GENPI SUMSEL and Instagram account followers @genpisumsel. 

Data collection techniques obtained through interview data, observation data, library research 

and documentation data. The analysis technique and data validity test use the process of 

triangulation of sources and techniques. The results of this study can be concluded that the 

SumPel GenPi Instagram is very useful and becomes a media that needs to be taken into 

account to attract the attention of tourists coming to Palembang City, as evidenced by many 

local and foreign tourists asking the city of Palembang through the SumPel Instagram GenPi 

to come directly to Palembang City. 
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