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ABSTRAK 

 
Semakin ketatnya persaingan dalam bisnis perumahan membuat konsumen 

mempunyai banyak alternatif pilihan, sehingga konsumen semakin selektif dan 

kritis dan sering kali memerlukan waktu yang relatif lama dalam proses 
pengambilan keputusan pembelian rumah, sehingga menjadi tantangan bagi 

perusahaan pengembang perumahan untuk menerapkan konsep bauran pemasaran 
yang tepat. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh bauran 

pemasaran secara parsial dan simultan terhadap keputusan pembelian pada PT. 
Sahara Putri Aulia Palembang. Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah jenis penelitian kuantitatif dengan metode menggunakan kuesioner dan 
observasi non partisipan. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang 

melakukan pembelian rumah pada PT. Sahara Putri Aulia Palembang dengan 
sampel berjumlah 50 orang responden. Teknik analisis data penelitian ini adalah 

regresi linier berganda. Berdasarkan hasil dan pembahasan pada penelitian ini 
terdapat lima variabel yang berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, 

yaitu variabel Product, Price, People, Process dan Physichal evidence 
dikarenakan nilai t hitungnya <0,05. Sedangkan variabel lainnya yaitu variabel 

Place dan Promotion tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 
dikarenakan nilai t hitungnya >0,05, dan diketahui bahwa nilai uji F hitung 

sebesar 164 > 2.23 dengan signifikasi 0.000 < 0.05, yang artinya variabel bauran 
pemasaran (product, price, promotion, place, people (orang), process dan 

physichal evidence) secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan 
pembelian pada PT. Sahara Putri Aulia Palembang. 

 
Kata kunci : Bauran Pemasaran, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 Increasing competition in the housing business makes consumers have 

many alternative choices, so consumers are more selective and critical and often 
require a relatively long time in the process of making a home purchase decision, 

making it a challenge for housing development companies to apply the right 
marketing mix concept. The purpose of this research are to determine the effect of 

marketing mix partially and simultaneously on purchasing decisions at PT. 
Sahara Putri Aulia Palembang. This type of research used in this study is a type 

of quantitative research with methods using questionnaires and non-participant 
observation. The population in this research are consumers who make house 

purchases at PT. Sahara Putri Aulia Palembang with the samples are 50 
respondents. The data analysis technique of this research is multiple linear 

regression. Based on the results and discussion in this research, there are five 
variables that have a significant influence on purchasing decisions, there are the 

product, price, people, process and physical evidence variables because the t 
value is <0.05. while the other variables, there are the place and promotion 

variable, don’t have a significant effect on purchasing decisions because the value 
of t arithmetic> 0.05, and note that the calculated f test value is 164> 2.23 with a 

significance of 0.000 <0.05, which means the marketing mix variable (product, 
price, promotion, place, people, process and physical evidence simultaneously 

have a significant effect on purchasing decisions at PT. Sahara Putri Aulia 
Palembang. 

 
Keywords: Marketing Mix, Purchasing Decisions 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO :  

“Bekerjalah bagaikan tak butuh uang. Mencintailah bagaikan tak pernah 

disakiti  Menarilah bagaikan tak seorang pun sedang menonton”. (Mark 

Twain) 

“Jangan menunggu. Takkan pernah ada waktu yang tepat.”  (Napoleon 

Hill) 

 “Boleh jadi kamu membenci sesuatu padahal ia amat baik bagimu, dan 

boleh jadi pula kamu menyukai sesuatu padahal ia amat buruk bagimu, 

Allah mengetahui sedang kamu tidak mengetahui”. (QS Al Baqarah : 

216) 
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