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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan pengaruh bauran 

promosi dan kesadaran merek terhadap keputusan pembelian  sari roti oleh 

masyarakat di Perumahan Angkatan 66 Palembang. Sampel dalam penelitian 

adalah 100 orang masyarakat pada angkatan 66 Kota Palembang. Pengambilan 

sampel dalam penelitian ini menggunakan metode purposive sampling karena 

populasi yang dipilih untuk dijadikan sampel dapat dipilih sedemikian rupa 

menurut kriteria-kriteria yang ditentukan sehingga relevan dengan rancangan 

penelitian. Adapun hasil dalam penelitian yaitu terdapat pengaruh Bauran Promosi 

terhadap Keputusan Pembelian Sari roti di Masyarakat Perumahan Angkatan 66 

Palembang karena  sig t sebesar 00,000 < α = 0,05 dan thitung > ttabel  (9,608 > 

1,984). Tidak ada pengaruh Kesadaran Merek terhadap Keputusan Pembelian Sari 

roti di Masyarakat Perumahan Angkatan 66 Palembang karena sig t sebesar 0,204 

> α = 0,05 dan thitung > ttabel  (1.279 < 1,984). Terdapat pengaruh Bauran Promosi 

dan Kesadaran Merek secara simultan terhadap Keputusan Pembelian Sari roti di 

Masyarakat Perumahan Angkatan 66 Palembang karena sig F sebesar 0,000 < 

0,05 dan Fhitung sebesar 78,118 lebih besar dari Ftabel sebesar 3,09 (78,118 > 3,09). 
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ABSTRACT 
 

 

This study aims to determine and describe the influence of the promotion mix and 

brand awareness on the decision to purchase bread extracts by the public at the 

Housing Force 66 Palembang. The sample in this study was 100 people in the 

66th generation of Palembang City. Sampling in this study uses a purposive 

sampling method because the population chosen to be sampled can be chosen in 

such a way according to the specified criteria so that it is relevant to the research 

design. The results in this study are that there is an influence of the Promotion 

Mix on the Decision of Purchasing Cider Bread in the Housing Society of 

Palembang 66 because the sig t is 00,000 < α = 0.05 and tcount > t table (9,608 > 

1,984). There was no influence of Brand Awareness on the Purchase Decision of 

Bread Sari in Palembang's 66th Housing Society because sig t was 0.204 > α = 

0.05 and tcount> t table (1,279 < 1,984). There is a simultaneous influence of the 

Promotion Mix and Brand Awareness on the Purchase Decision of Bread in the 

Housing Society of Palembang 66 because sig F of 0,000 < 0.05 and Fcount of 

78,118 is greater than Ftable of 3.09 (78,118 > 3.09). 

 

 

 

Keywords: Purchasing Decisions, Promotion Mix and Brand Awareness 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 
MOTTO : 

 

Perbedaan orang bodoh dan jenius adalah Orang yang 
jenius punya batasanya. 
 

(Albert Einstein) 
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