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ABSTRAK  

Muhamad Aidil Akbar. 2019. “ANALISA PENGARUH STRATEGI BAURAN 

PEMASARAN TERHADAP PEMBELIAN ULANG PRODUK SPEAKER 

PADA PT. JAYAPUTRA SEMESTA PALEMBANG”. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui dan mengukur seberapa besar pengaruh strategi bauran 

pemasaran terhadap pembelian ulang poduk speaker pada PT. Jayaputra Semesta 

Palembang. Dalam penelitian ini diambil sebanyak 80 responden. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuesioner. Metode analisis yang digunakan 

adalah metode regresi linear berganda. Berdasarkan hasil analisis regresi 

diperoleh thitung sebesar 3,414> ttabel sebesar 0,677 dengan tingkat signifikansi 

sebesar 0,790< 0,05. Maka dapat disimpulkan bahwa Haditolak dan 

H4diterimayang artinya Proses (x7) berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

Pembelian. Uji simultan ditunjukkan dengan hasil perhitungan F yang 

menunjukkan nilai  Fhitung13,260> Ftabel 4,08 dengan tingkat probabilitasnya 

0,000 yang berada di bawah alpha 5%. Hal ini menunjukkan bahwa secara 

bersamasama variabel independen Bauran Pemasaran berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian speaker.  

  

Kata Kunci :Bauran Pemasaran, Pembelian Ulang. 
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ABSTRACT 

 

Muhamad Aidil Akbar. 2019. "ANALYSIS OF THE EFFECT OF MARKETING 

MIX STRATEGY ON THE PURCHASE OF SPEAKER PRODUCTS IN PT. 

JAYAPUTRA SEMESTA PALEMBANG ". This study aims to determine and 

measure how much influence the marketing mix strategy to repurchase speaker 

products at PT. Jayaputra Semesta Palembang. In this study 80 respondents were 

taken. Data collection techniques using a questionnaire. The analytical method 

used is multiple linear regression method. Based on the results of regression 

analysis obtained tcount of 3.414> ttable of 0.677 with a significance level of 

0.790 <0.05. Then it can be concluded that Haditolak and H4 are accepted which 

means Process (x7) significantly influences the purchase decision. Simultaneous 

test is shown by the results of the F calculation which shows the value of 

Fcount13,260> Ftable 4,08 with a probability level of 0,000 which is below alpha 

5%. This shows that together the independent variable Marketing Mix 

significantly influences the speaker purchasing decision. 

 

Keywords: Marketing Mix, Repurchase. 
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