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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

Motto:  

Hidup semakin hari bukanlah semakin bertambah melainkan semaki  berkurang. 

Gunakan waktu sebaik mungkin, karena di hari esok belum tentu bisa 
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mata.  

Persembahan: 

Puji Syukur Kehadirat Allah SWT saya persembahkan kepada:  

 Allah SWT terima kasih atas perlindungannya, rezeki orangtua, 

kesehatannya, dan segala nikmat yang engkau berikan.  

 Kedua Orangtuaku, terimakasih sudah menjadi penyambung keluh 

kesahku, mendidikku, menafkahiku, mendo’akanku.  

 Pembimbingku, Ibu Dr. Desy Misnawati, S.Sos.,M.I.Kom yang telah 

membimbingku dan membantu proses penyelesaian skripsi ini.  
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mendukung dan memotivasi.  

 Serta Universitas Bina Darma yang kubanggakan.  
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