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MAXIMIZE WEBSITE VISIBILITY AND BRANDING BY IMPLEMENTATION 

TECHNIQUES OF SEARCH ENGINE OPTIMIZATION (SEO) 

(CASE STUDY AT PALEMBANG OF POLYTECHNIC TOURISM) 

 

ABSTRAK 

 

Tulisan ini adalah studi kasus tentang optimasi website pada Mesin Pencari di Politeknik 

Negeri Pariwisata (Poltekpar) Palembang. Poltekpar Palembang  adalah Perguruan 

Tinggi yang masih baru didirikan pada tahun 2016, oleh karena itu dibutuhkan 

penyebaran informasi yang akurat tentang informasi company profile. Website menjadi 

salah satu media digital marketing yang efektif agar penyebaran informasi lebih terarah 

kepada tujuan yang diharapkan. Tujuan utama dari tesis ini adalah menetapkan rencana 

Optimasi website Politeknik Negeri Pariwisata Palembang (http://poltekpar-

palembang.ac.id/) pada Mesin Pencari, untuk meningkatkan visibilitas Online dan posisi 

peringkat di mesin pencari (Google). Untuk memasimalkan branding harus dimulai 

dengan mempertimbangkan bagaimana dapat meningkatkan visibilitas dalam pencarian. 

SEO adalah teknik Pemasaran Digital yang berkontribusi untuk meningkatkan 

aksesibilitas web. Di dunia globalisasi orang menggunakan Mesin Pencari, seperti 

Google, untuk menemukan atau mengetahui lebih banyak tentang berbagai topik secara 

cepat dan visual. Melalui tinjauan bibliografi, analisis deskriptif, tesis ini berfokus pada 

pemahaman tentang apa itu Search Engine Optimization dan bagaimana hal itu dapat 

diimplementasikan dengan tepat untuk website Politeknik Negeri Pariwisata 

Palembang. Hasil tesis ini menunjukkan bahwa fakta paling penting dalam membuat 

rencana SEO untuk meningkatkan visibilitas dan branding pada mesin pencari (google), 

dengan mengembangkan konten website dan menetapkan keyword sebagai Backlink.  
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MAXIMIZE WEBSITE VISIBILITY AND BRANDING BY IMPLEMENTATION 

TECHNIQUES OF SEARCH ENGINE OPTIMIZATION (SEO) 

(CASE STUDY AT PALEMBANG OF POLYTECHNIC TOURISM) 

 

ABSTRACT 

This paper is a case study of website optimization on Search Engines at the Palembang 

Tourism Polytechnic. Tourism Polytechnic is a university which is recently established 

in 2016, therefore it is necessary to disseminate accurate information about the 

information of the company profile. The website has become one of the effective digital 

marketing media to spread better information to the expected goals. The main objective 

of this thesis is the design of the Optimization plan of the Palembang Tourism 

Polytechnic website (http://poltekpar-palembang.ac.id/) on Search Engines, to improve 

Online visibility and determine the ranking in search engines (Google). To pair the 

branding, it must be began by considering the increasing visibility in search. SEO is a 

Digital Marketing technique that contributes to increasing web accessibility. In 

Globalization World, people use the Search Engines, like Google, to find or discover 

more about various topics quickly and visually. Through bibliographic discussions, 

descriptive analysis, this thesis supports an understanding of what Search Engine 

Optimization is and how it can be implemented appropriately for the Palembang 

Tourism Polytechnic State website. The results of this thesis prove the important facts 

in making SEO plans to increase visibility and branding on search engines (google), by 

developing website content and gathering keywords as Backlinks. 
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