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ABSTRAK 

Saan Maftuh N (151510202). Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh 

produk, harga, lokasi dan promosi terhadap keputusan pembelian di Mars Distro Palembang. 

Dosen Pembimbing Drs. H. Mukran Roni,M.B.A Sampel dalam penelitian adalah Mahasiswa 

Ekonomi Semester II-VI Universitas Bina Darma Palembang, yang berjumlah 90 orang. Analisis 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji regresi berganda, untuk mengukur pengaruh 

produk, harga, lokasi dan promosi terhadap keputusan pembelian di Mars Distro Palembang. 

Hasil penelitian didapatkan terdapat pengaruh produk terhadap keputusan pembelian produk di 

Mars Distro Palembang. Terdapat pengaruh harga terhadap keputusan pembelian produk di Mars 

Distro Palembang. Terdapat pengaruh lokasi terhadap keputusan pembelian produk di Mars 

Distro Palembang. Terdapat pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian produk di Mars 

Distro Palembang, hal ini ditunjukan dengan propabilitas kurang dari 5%. 

 

Kata Kunci : Produk, Harga, Lokasi, Promosi, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

Saan Maftuh N (151510202). The purpose of this study is to determine the effect of the product, 

price, location and promotion on purchasing decisions at Mars Distro Palembang. Supervisor 

Drs. H. Mukran Roni,M.B.A. The sample in this study was Economics Students Semester II-VI 

Bina Darma University Palembang, totaling 90 people. The analysis used in this study is a 

multiple regression test, to measure the effect of products, prices, locations and promotions on 

purchasing decisions at Mars Distro Palembang. The results found there is a product's influence 

on product purchasing decisions at Mars Distro Palembang. There is a price effect on product 

purchasing decisions at Mars Distro Palembang. There is a location influence on product 

purchasing decisions on Mars Distro Palembang. There is a promotional effect on product 

purchasing decisions at Mars Distro Palembang, this is indicated by a proportion of less than 

5%  . 

 

Key Words : Product, Price, Location, Promotion, Purchase Decision 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO : 

 “Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-

orang yang di beri ilmu pengetahuan.” (QS. Al-Mujadalah:11) 

“dan jika kamu menghitung Nikmat-nikmat Allah, niscaya kamu tidak akan 

sanggup menghitungnya.” (QS. An-Nahl:18) 
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