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ABSTRAK 

 

 

 

Keputusan pembelian yang dilakukan oleh konsumen tidak terlepas dari faktor-

faktor yang mempengaruhi konsumen untuk melakukan pembelian. Dari faktor-

faktor inilah konsumen akan melakukan penilaian terhadap berbagai alternatif 

pilihan dan memilih satu atau lebih alternatif yang diperlukan berdasarkan 

pertimbangan. Di antara faktor yang dapat mempengaruhi konsumen dalam 

pengambilan keputusan pembelian terhadap suatu produk adalah harga dan citra 

merek. Permasalahan dalam penelitian ini apakah harga dan citra merek secara 

simultan maupun secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian motor 

NMAX pada Mahasiswa Universitas Bina Darma Palembang. Berdasarkan hasil 

penelitian dapat diketahui bahwa 1) Harga berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian motor NMax pada mahasiswa Universitas Bina Darma Palembang. 2) 

Citra Merek berpengaruh terhadap keputusan pembelian motor NMax pada 

mahasiswa Universitas Bina Darma Palembang. 3) Harga dan Citra Merek secara 

simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian motor NMax pada 

mahasiswa Universitas Bina Darma Palembang. Keputusan Pembelian (Y) dapat 

dipengaruhi oleh variabel Harga dan Citra Merek sebesar 42,3%, sedangkan 

sisanya 57,7% dipengaruhi oleh variabel-variabel lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini. 
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ABSTRACT 

 

 

 

Purchasing decisions made by consumers are inseparable from the factors that 

influence consumers to make a purchase. From these factors consumers will make 

an assessment of various alternative choices and choose one or more alternatives 

needed based on consideration. Among the factors that can influence consumers 

in making purchasing decisions for a product are price and brand image. The 

problem in this study is whether the price and brand image simultaneously or 

partially affect the purchase decision of NMAX motorcycles at Bina Darma 

University Palembang Students. Based on the results of this study it can be seen 

that 1) Price influences the purchase decision of NMax motorcycles at Bina 

Darma University Palembang students. 2) Brand Image influences the decision to 

purchase NMax motorbikes on Bina Darma University Palembang students. 3) 

The price and brand image simultaneously influence the purchase decision of 

NMax motorbikes on Bina Darma University Palembang students. Purchasing 

Decisions (Y) can be influenced by Price and Brand Image variables by 42.3%, 

while the remaining 57.7% is influenced by other variables not examined in this 

study. 
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