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ABSTRACT 

This article aims to explain and also explain about the influence of brand communication 

and integrated marketing communication on brand awareness of gambo musi banyuasin 

jumping fabric consisting of Relevancy Of The Content, Frequent, Updates Of Content, 

Popularity Of The Content, Variety Of Platform, Endorse, Direct Marketing, Sales 

Promotion, Public Relations, Advertising, Word Of Mouth, Events and Experience. This 

study is a study that uses questionnaires as research instruments distributed to 82 

respondents who are teachers and employees of SMK Negeri 1 Sekayu. The results 

showed that the brand communication variable and the integrated marketing 

communication variable all together affected brand awareness by 64% while the 

remaining 36% were influenced by variables other than brand communication variables 

and integrated marketing communication. 

Keywords : Brand Communication, Integrated Marketing Communication, Brand 

Awareness. 
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ABSTRAK 

Artikel ini bertjuan untuk memaparkan dan juga menjelaskan tentang 

pengaruh komunikasi merek dan komunikasi pemasaran terpadu terhadap 

kesadaran merek kain jumputan gambo musi banyuasin yang terdiri dari 

Relevancy Of The Content, Frequent, Updates Of Content, Popularity Of The 

Content, Variety Of Platform, Endorse, Direct Marketing, Sales Promotion, Public 

Relation, Advertising, Word Of Mouth, Events and Experience. Penelitian ini 

adalah penelitian yang menggunakan kuesioner sebagai instrument penelitian 

yang didistribusikan kepada 82 responden yang merupakan guru dan karyawan 

yang SMK Negeri 1 Sekayu. Hasilnya menunjukkan bahwa variable komunikasi 

merek dan variable komunikasi pemasaran terpadu semua bersama-sama 

mempengaruhi kesadaran merek sebesar 64% sedangkan sisanya 36% adalah 

dipengaruhi oleh variable lain selain variable komunikasi merek dan komunikasi 

pemasaran terpadu. 

Kata Kunci : Komunkasi Merek, Komunikasi Pemasaran Terpadu, Kesadaran Merek. 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO : 

Tidak Ada Kesuksesan Tanpa Kerja Keras. Tidak Ada 

Keberhasilan Tanpa Kebersamaan. Tidak Ada Kemudahan 

Tanpa Doa. – Ridwan Kamil 

Kupersembahkan kepada : 

  Allah SWT 

 Kedua Orang Tua Tercinta 

 Teman-teman seangkatan 

 Almamater Universitas Bina Darma 
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