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ABSTRAK 

 

Penelitian ini didasari dari permasalahan pengaruh Harga dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian ( Pada Toko Sosis Palembang 16 Ilir ). Penelitian 

ini juga dilakukan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Harga dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Frozen Food di Toko Sosis Palembang 16 Ilir. 

Penelitian ini merupakan penelitian assosiatif dengan metode Kuantitatif serta 

menggunakan data primer dan sekunder, hasil dari penyebaran kuesioner, dimana populasi 

dalam penelitian ini adalah Pelanggan Frozen Food Toko Sosis Palembang 16 Ilir 

sebagak 96 orang dan pengambilan sampel yang dilakukan dengan menggunakan 

Formula Lemeshow. Berdasarkan Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa adanya 

pengaruh harga yang signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai T-

hitung sebesar 4,034 > 1,66 dan adanya pengaruh promosi yang signifikan terhadap 

keputusan pembelian dengan nilai T-hitung sebesar 2,110 > 1,66. Serta pengaruh 

secara bersamaan antara harga dan promosi terhadap keputusan pembelian dengan 

nilai F-hitung sebesar 8,921 > 3,09. 

Kata Kunci : Harga, Promosi, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

  

This research was based on the problems of the influence of price and 

promotion on buying decisions ( at sosis palembang shop of 16 ilir).This research 

was also conducted to find out  how much influence the price and promotion on 

buying decision for frozen food at the sosis palembang shop of 16 ilir.This reseacrh 

was an associative research with quantitative methods and used primary and 

secondary data, the results of the distributing of questionnaires, where the 

population in this research were the frozen food customers of the sosis palembang 

shop of 16 ilir as many as 96 people and the sample was carried out used the 

lemeshow formula. Based on the results of this research indicate that there was a 

significant effect of price on buying decisions where the value of T is 4,034 > 1,66. 

There was a significant of promotion on buying decisions where the value of T is 

2,110 > 1,66. And the simultaneous influence of price and promotion on buying 

decision where the value of F is 8,921 > 3,09. 

 

 Keywords : price, promotion, buying decision 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN  

 

• “Dan jangan kamu berputus asa dari Rahmat Allah Swt. 

Sesungguhnya tiada berputus asa dari Rahmat Allah Swt, 

melainkan kaum yang kafir”. (Q.S Yusuf :87) 

 

•    “Allah Swt tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai 

dengan kesanggupannya” . (Q.S AL Baqarah : 286) 

 

• “Banyak orang berhasil bukan karena pandai, tetapi karena 

berani”. (J.F.Kennedy) 
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1. Allah SWT 
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3. Kedua orang tuaku  

(Bpk Muhammad Nur & 

Ibu Khoiriah )  

4. Kedua Adikku 

( Imron & Nazzar )  

5. Kedua Ayukku 

6. Keluarga Besarku 

7. Sahabatku  

8. Almamaterku 
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