
 
 

/  

 

 

 

E-COMMERCE PADA SEKTOR PERTANIAN KOTA PAGAR ALAM 

BERBASIS WEB UNTUK MEMBANGUN 

 EKONOMI DIGITAL INDONESIA 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

ADEROY SURYANTO 
151410420 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI 
FAKULTAS ILMU KOMPUTER 
UNIVERSITAS BINA DARMA 

PALEMBANG 
2019 



 
 

  

 

 

 

E-COMMERCE PADA SEKTOR PERTANIAN KOTA PAGAR ALAM 

BERBASIS WEB UNTUK MEMBANGUN 

 EKONOMI DIGITAL INDONESIA 

 

 

ADEROY SURYANTO 
151410420 

 

 

 

Skripsi ini diajukan sebagai syarat memperoleh gelar                          

Sarjana Komputer 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI 
FAKULTAS ILMU KOMPUTER 
UNIVERSITAS BINA DARMA 

PALEMBANG 
2019 



 
 

 

 

 



2 
 

 

 

 

 



3 
 

 

 

 

 

 

 



4 
 

 

 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

MOTTO 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah 

selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan  

sungguh-sungguh (urusan) yang lain.  

(Q.S Al-Insyirah 6-7) 
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ABSTR AK 

 

 Indonesia merupakan negara yang memiliki potensi besar dalam 

produksi komoditi yang bersumber dari kekayaan alam, termasuk sektor 

pertanian dan perkebunan. Indonesia adalah salah satu negara dengan tingkat 

produksi kopi tertinggi di dunia yakni berada pada peringkat ke 4 setelah 

Kolombia, Vietnam, dan Brazil berdasarkan data yang dilansir oleh 

International Coffee Organization (ICO). Penempatan Indonesia di posisi 

tersebut menunjukkan bahwa Indonesia perlu diperhitungkan dalam industri 

pertanian dan perkebunan khusunya pada komoditi kopi. 

 Kota Pagar Alam merupakan kota yang sebagian besar  penduduknya 

bekerja sebagai petani dan memiliki berbagai macam produk pertanian, 

terutama kopi. Kota Pagar Alam merupakan salah satu penghasil kopi terbaik 

dan terbesar di Indonesia. Meski hasil panen kopi melimpah ruah, namun hal 

itu tak dibarengi meningkatnya penghasilan dan kesejahteraan petani. Harga 

jual kopi dinilai masih tak sesuai dengan yang diharapkan, apalagi para petani 

masih belum bisa lepas dari jerat para pengepul yang membeli hasil panen 

kopi dengan harga murah. Karena masalah pemasaran hasil pertanian yang 

tidak mempunyai akses keluar dalam menjual produk pertanian mereka. 

Penulis mengadakan penelitian guna meningkatkan penjualan serta 

memperluas pemasaran di Kota Pagar Alam melalui sistem penjualan online 

(e-commerce) berbasis website menggunakan metode Agile Development. Hasil 

penelitian yang akan diperoleh berupa website yang bisa diakses untuk 

melayani transaksi penjualan secara online sehingga bisa meningkatkan 

penjualan kopi di Kota Pagar Alam.  

 

 

Kata Kunci : Sistem penjualan online, E-Commerce, Website 
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ABSTRACT 

 

 

Indonesia is a country that has great potential in the production of 

commodities sourced from natural wealth, including the agricultural and 

plantation sectors. Indonesia is one of the countries with the highest level of 

coffee production in the world which is ranked 4th after Colombia, Vietnam and 

Brazil based on data reported by the International Coffee Organization (ICO). 

The placement of Indonesia in this position shows that Indonesia needs to be 

taken into account in the agriculture and plantation industries especially in the 

coffee commodity. 

 Pagar Alam City is a city where the majority of the population works as 

farmers and has a variety of agricultural products, especially coffee. The City of 

Pagar Alam is one of the best and biggest coffee producers in Indonesia. Although 

the coffee yields are abundant, this is not accompanied by increased income and 

welfare of farmers. The selling price of coffee is still considered not to be as 

expected, moreover the farmers still cannot escape the snares of the collectors 

who buy coffee yields at low prices. Because of the problem of marketing 

agricultural products that do not have access to selling their agricultural 

products. The author conducts research to increase sales and expand marketing 

in the City of Pagar Alam through a website-based e-commerce system using the 

Agile Development method. The results of the research will be in the form of 

accessible websites to serve online sales transactions so that it can increase 

coffee sales in the City of Pagar Alam. 

 

 

Keywords : Online sales system, E-Commerce, Website 
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