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ABSTRAK 

Di era modern seperti sekarang ini, persaingan di dalam dunia bisnis menjadi 

semakin ketat. Setiap perusahaan berlomba-lomba untuk memasarkan produk atau 

jasa mereka yang disesuaikan dengan trend yang berkembang dikalangan 

konsumen. Begitu pula di bisnis furniture yang juga sekarang ini mulai 

berkembang cukup pesat di Indonesia. Perusahaan pada hakikatnya ingin menjadi 

pemimpin pasar pada persaingan yang dihadapi dalam dunia bisnis. PT Pratama 

Tunggu Tubang merupakan salah satu PT yang bekerja di bidang industri 

perkayuan, Berdasarkan hasil penelitian ini Secara simultan variabel desain 

produk (X1) dan variabel kualitas produk (X2) pada penelitian ini berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) pada Konsumen PT 

Pratama Tunggu Tubang. Hal ini dibuktikan dengan hasil perhitungan dari SPSS 

diperoleh nilai f hitung 291,751 > f tabel 3,150, sehingga dapat disimpulkan bahwa 

variabel desain produk (X1) dan variabel kualitas produk (X2) berpengaruh secara 

simultan terhadap variable keputusan pembelian (Y). 

 

Kata kunci: desain produk, kualitas produk dan keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

In this modern era, competition in the business world is getting tougher. Every 

company is competing to market their products or services according to the 

growing trend among consumers. Likewise in the furniture business which is also 

starting to develop quite rapidly in Indonesia. The company basically wants to be 

the market leader in the competition faced in the business world. PT Pratama 

Tunggu Tubang is one of the PTs working in the timber industry. Based on the 

results of this study, simultaneously the product design variable (X1) and product 

quality variable (X2) in this study have a positive and significant effect on 

purchasing decisions (Y) on PT consumers Primary Wait Tubang. This is 

evidenced by the results of calculations from SPSS obtained f count 291.751> f 

table 3.150, so it can be concluded that the product design variable (X1) and 

product quality variable (X2) have a simultaneous effect on the purchase decision 

variable (Y). 

 

Keywords: product design, product quality and purchasing decisions. 
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MOTTO 

 

“There is only one thing that makes a dream impossible to achieve” 

“The fear of failure” 

“You fall” 

“You learn” 

“You’ll grow up” 
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