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ABSTRAK 

 

 
 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan membuktikan Pengaruh Program 

Pengembangan Pasar, Harga Jual dan Tingkat Inflasi Terhadap Laba Usaha Pada 

Perusahaan Semen (Studi Kasus pada PT Semen Baturaja Tbk) baik secara parsial maupun 

secara simultan. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh Laporan Keuangan PT Semen 

Baturaja Tbk dan sampel yang digunakan penulis dalam penelitian ini adalah Laporan 

Keuangan per triwulan PT Semen Baturaja Tbk tahun 2013 - 2022.  Jadi total sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini sebanyak 40 sampel penelitian yang berasal dari 4 triwulan 

dikali dengan 10 tahun. Analisis data dilakukan dengan bantuan Program Statistical 

Package for the Social Science (SPSS) versi 25. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, terdapat pengaruh yang signifikan dari 

Program Pengembangan Pasar secara parsial terhadap Laba Usaha perusahaan, terdapat 

pengaruh yang signifikan dari Harga Jual secara parsial terhadap Laba Usaha perusahaan 

dan terdapat pengaruh yang signifikan dari Tingkat Inflasi secara parsial terhadap Laba 

Usaha perusahaan.  Apabila dilakukan perhitungan secara Bersama-sama atau simultan 

juga diperoleh hasil pengaruh yang signifikan terhadap Laba Usaha perusahaan. Nilai 

koefisien determinasinya R Square sebesar 0,525 atau 52,5% variabel Laba Usaha atau hal 

ini dapat dijelaskan bahwa Program Pengembangan Pasar, Harga Jual dan Tingkat Inflasi 

memiliki pengaruh sebesar 52,25% sedangkan sisanya sebesar 47,5% dipengaruhi oleh 

faktor lain yang tidak diteliti. 

 Dari hasil penelitian ini, maka disarankan kepada perusahaan untuk tetap 

mempertahankan posisi sebagai market leader, meningkatkan loyalitas pelanggan dan 

efisiensi cost. Pada saat perusahaan menaikkan harga jual hal ini memberikan pengaruh 

positif terhadap laba perusahaan, dimana ketika perusahaan menaikkan harga jual secara 

tepat hal ini tidak berdampak pada penurunan volume penjualan sebaliknya akan 

meningkatkan marjin keuntungan. Selain itu juga untuk Program Pengembangan Pasar 

harus memperhatikan keberlanjuatan pasar dengan cara memperluas area pemasaran di 

daerah-daerah pengembangan untuk memperluas wilayah pemasaran perusahaan dan 

meningkatkan market share perusahaan dengan memaksimalkan Program Inisiatif 3 Gajah 

Stream Strengthen Market Positioning. Pada saat terjadi Inflasi yang dapat mempengaruhi  

melemahkan  daya  beli konsumen dan menyebabkan naiknya harga beli biaya 

memproduksi semen, perusahaan sukses melakukan strategi efisiensi cost melalui Inisiatif 

3 Gajah Stream Cost Leadership sehingga hal ini justru meningkatkan laba usaha 

perusahaan. 

 

Kata kunci :  Program Pengembangan Pasar, Harga Jual, Tingkat Inflasi, Laba Usaha 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ABSTRACT 

 

 
 

This study aims to determine and prove the effect of market development programs, 

selling prices and inflation rates on operating profits at cement companies (Case Study at 

PT Semen Baturaja Tbk) both partially and simultaneously. The population in this study is 

the entire financial statements of PT Semen Baturaja Tbk. The sample used by the author 

in this study is the triwulan financial statements of PT Semen Baturaja Tbk for 2013 - 2022. 

So the total sample used in this study was 40 research samples originating from 4 quarters 

multiplied by 10 years. Data analysis was carried out with the help of the Statistical 

Package for the Social Science (SPSS) version 25. 

The results of this study indicate that, there is a significant influence of the Market 

Development Program partially on Operating Profit at Semen Baturaja Tbk, there is a 

significant influence Selling Price partially to operating profit at Semen Baturaja Tbk and 

there is a significant effect of partial inflation on operating profit at Semen Baturaja Tbk. 

There is a significant influence on the Market Development Program, Selling Prices and 

Inflation Rates simultaneously on Operating Profit at Semen Baturaja Tbk. The coefficient 

of determination is R Squa re equal to 0.525 or 52.5% of the Operating Profit variable can 

be explained or there is influence with the Market Development Program variables, Selling 

Prices and Inflation Rates while the remaining 47.5% is influenced by other factors not 

examined. 

From this research, it is recommended for the company to maintain its position as 

market leader, increase customer loyalty and cost efficiency. When the company raises the 

selling price, this has a positive effect on the company's profit, where when the company 

raises the selling price appropriately, this does not have an impact on reducing sales 

volume, on the contrary, it will increase profit margins. Additionally, the Market 

Development Program must also consider the sustainability of the market by expanding 

the marketing area in development areas to expand the company's marketing area and 

increase the company's market share by maximizing the Elephant Stream Strengthen 

Market Positioning Initiative 3 Program. In the Inflation that can affect the weakening of 

consumer purchasing power and cause an increase in the purchase price of cement 

production costs, the company successfully carried out a cost efficiency strategy through 

the 3 Elephant Stream Cost Leadership Initiative so that this actually increased the 

company's operating profit. 

 

Keywords: Market Development Program, Selling Price, Inflation Rate, Operating Profit 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 
 

Motto: 

 

“Tidak ada kata gagal, sebelum kita benar-benar memutuskan untuk berhenti 

mencoba. Namun, jika kita sudah mengerahkan segala upaya untuk mencapai 

kesuksesan tetapi tetap gagal, berdo’alah dan pasrahkan semuanya kepada Allah 

SWT” (ARz Goldrain). 

 

“Pintu sukses itu ada dua cara; yang pertama biasakan keluar dari zona nyaman, 

dan kedua jika gagal harus mencoba cara lain yang berbeda” (ARz Goldrain). 

 

“Semua ada waktunya. Jangan membandingkan hidupmu dengan orang lain. Tidak 

ada perbandingan antara matahari dan bulan, mereka bersinar pada saat waktunya 

tiba” (B.J. Habibie). 
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