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MOTTO 
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pada hati Tuhan. Hatimanusia memikir-mikirkanjalannya, tetapi tuhanlah yang 

menentukan arah langkahnya.” 

“Banyak kegagalan dalam hidup ini dikarenakan kita tidak menyadari betapa 

dekatnya mereka dengan keberhasilan saat mereka menyerah.” 
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ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul “Interpretasi Logo Baru PT Angkasa Pura II (Studi Khasus 

Semiotika Charles Sanders Pierce Pada Logo Baru PT Angkasa Pura II). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana Interpretasi Logo Baru PT 

Angkasa Pura II menurut Semiotika Charles Sanders Pierce sebagai Corporate 

Identity.Tentunya memiliki beberapa aspek yang berpengaruh diantaranya adalah 

untuk membentuk komunikasi dan desain komunikasi visual. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah semiotika charles sanders pierce dengan 

teknik pengumpulan data yang terdiri dari studi kepustakaan dan penelitian 

lapangan berupa observasi dan wawancara mendalam. Berdasarkan hasil 

penelitian dapat disimpulkan Interpretasi Logo Baru PT Angkasa Pura II dengan 

pemakaian simbol bentuk lingkaran dan bangun datar menyerupai huruf A dan P 

menunjukan pergerakan perkembangan kualitas teknologi. Dengan pemilihan 

warna yang merupakan semangat khusus bagi perusahaan serta penggunaan font 

Calibri juga tagline sebagai pengukur sebuah merek berisi pesan yang 

disampaikan sebagai alat promosi. 

Kunci: interpretasi, dan makna pada logo baru. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRAK 

This research entitled “The New Logo Interpretation of PT Angkasa Pura II 

Studies Khasus Semiotics of Charles Sanders Piersce on the new Logo of PT 

Angkasa Pura II. This study aims to determine the extent Interpretation Logo New 

PT Angkasa Pura II according to the semiotika charles sanders pierce as 

coreporate identity. Surely have some aspects of the influential among them is to 

from communication and design communication visual. Methods used in this 

study is semiotics of Charles Sanders Pierce with collecting data from 

kepustakaan studies and research pitch in the from of observations and in-depth 

interviews. Based on the results of the research can be concluded interpretation of 

the new logo of PT Angkasa Pura II with the use of a symbol the shape of a cirle 

and the flat up resembing a rirot A and P show the movement of the development 

of the quality of the technology with the selection of colors is a special passion for 

the company as well as the use of the font calibri is also the tagline as a measure 

of a brand contains a message to convey as a promotional tool. 
 

keywords: Interpretation, and meaning on the new logo. 
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