
i 
 

CITY BRANDING KOTA PALEMBANG TAHUN 2017-2018 

(Studi Kasus Pada Perubahan Logo Dan Tagline) 

 

 

Disusun Oleh: 

 

NADYA INTISARA 

 

151910045 

 

 

   

SKRIPSI 

 

Sebagai salah satu syarat memperoleh 

Gelar sarjana ilmu komunikasi (S.I.Kom) 

Pada Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Bina Darma 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS BINA DARMA 

2019 



ii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iv 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



v 
 

 

ABSTRAK 
 

Penelitian ini berjudul city branding kota Palembang tahun 2017-2018 dengan 

studi kasus pada perubahan logo & tagline. Tujuan dilakukan penelitian ini untuk 

mengetahui bagaimana perubahan logo dan tagline city branding kota Palembang 

tahun 2017-2018. Penelitian ini menggunakan teori branding dan teori logo. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif dengan 

mengumpulkan data deskriptif berupa kata-kata tertulis atau lisan dari informan. 

Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah observasi, 

wawancara dan dokumentasi. Adapun kunci informasi dari penelitian ini ialah 

dinas pariwisata kota Palembang dan 3 narasumber sebagai data pendukung. Hasil 

dari penelitian ini adalah bahwa perubahan logo dan tagline city branding kota 

Palembang merupakan sebuah strategi untuk membranding kota Palembang 

dengan berdasarkan kaidah ilmiah.  

 

Kata kunci : city branding, perubahan, logo dan tagline 
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ABSTRACT 
 

This study is titled city branding Palembang city in 2017-2018 with a case study 

on changes in the logo & tagline. The purpose of this research is to find out how 

the city branding logo and tagline changes in Palembang in 2017-2018. This 

research uses branding theory and logo theory. The method used in this research 

is qualitative by collecting descriptive data in the form of written or oral words 

from informants. Data collection techniques used in this study were observation, 

interviews and documentation. The key information from this study is the 

Palembang city tourism office and 3 sources as supporting data. The results of 

this study are that the change of the city branding logo and tagline of Palembang 

city is a strategy to compare the city of Palembang based on scientific principles. 

Keywords: city branding, change, logo and tagline 
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