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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini yaitu mengetahui pengaruh sosial media dan pengetahuan

kewirausahaan terhadap jiwa kewirausahaan mahasiswa Universitas Bina Darma

Palembang. Jenis data yang digunakan pada penelitian ini adalah data primer yang

didapat melalui penyebaran kuisioner. Populasi Penelitian ini berjumlah 245

mahasiswa/i Universitas Bina Darma Palembang. Pengambilan sampel dilakukan

menggunakan teknik purposive sampling yaitu menjadi 90 sampel. Metode Teknik

Analisis data yang digunakan adalah kuantitatif dan Partial Least Square (PLS) dengan

program SmartPLS versi 4.0. uji t sebesar 2,692 > 1,96. Dan p values 0,007 < 0,05.

Sehingga variabel sosial media mempunyai pengaruh terhadap Jiwa kewirausahaan yang

di mediasi oleh Pengetahuan kewirausahaan.

Kata Kunci : Sosial Media, Pengetahuan Kewirausahaan, Jiwa Kewirausahaan
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ABSTRACT

The purpose of this study is to determine the effect of social media and entrepreneurial

knowledge on the entrepreneurial spirit of Bina Darma University Palembang

students. The type of data used in this research is primary data obtained through

distributing questionnaires. The population of this research was 245 students at Bina

Darma University, Palembang. Sampling was carried out using a purposive sampling

technique, namely 90 samples. The data analysis technique used is quantitative and

Partial Least Square (PLS) with the SmartPLS version 4.0 program. T-test of 2.692 >

1.96. And p value 0.007 < 0.05. So the social media variable has an influence on the

entrepreneurial spirit which is mediated by entrepreneurial knowledge.

Keywords: Social Media, Entrepreneur knowledge, Entrepreneur spirit
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

MOTTO :

“Tidak ada kata terlambat untuk sebuah hal yang bisa memperbaiki sebuah keadaan”
(Vincent Rompies)

Kupersembahkan Kepada :

 Kedua orangtuaku yang telah mendukung dari

segi materil, serta memberikan support dan doa

terbaik untukku

 Nenek, tante dan oom yang telah memberikan

semangat dan doa

 Adik-adik ku tersayang

 Orang spesial yang dikenal dari awal Ospek

 Teman satu Angkatan Universitas Bina Darma
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