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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh citra merek, harga 

dan harga terhadap keputusan pembelian produk kosmetik di Palembang. Teknik 

analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif. Jumlah 

sampel yang diambil dalam penelitian sebanyak 96 responden dengan 

menggunakan teknik pengambilan sampel Accidental Sampling, data 

dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner. Metode analisis yang digunakan 

SEM (Structural Equation Modelling) dengan menggunakan software SmartPLS 

3.0. Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa variabel Citra Merek memiliki 

nilai p-valuei seibeisar 0,432. Kareina p-valuei >0,1 maka variabel citra merek tidak 

berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel Harga 

memiliki nilai p-valuei seibeisar 0,039, karena p-valuei <0,1 maka variabel harga 

berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan Pembelian dan variabel 

Promosi memiliki nilai p-valuei seibeisar 0,063, kareina p-valuei <0,1, maka Variabel 

Promosi berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

 

Kata kunci: Citra Merek, Harga, Promosi dan Keputusan Pembelian. 

   

 



 

  

 

 

ABSTRACT 

 

This research aims to find out how brand image, price and pricing influence 

cosmetic product purchasing decisions in Palembang. The data analysis technique 

used in this research is quantitative. The number of samples taken in the research 

was 96 respondents using the Accidental Sampling sampling technique, data was 

collected through distributing questionnaires. The analytical method used is SEM 

(Structural Equation Modeling) using SmartPLS 3.0 software. Based on the 

research results, it is known that the brand image variable has a p-value of 0.432. 

Because the p-value is > 0.1, the brand image variable does not significantly 

influence purchasing decisions. The Price variable has a p-value of 0.039, because 

the p-value is <0.1, the price variable has a significant effect on Purchasing 

Decisions and the Promotion variable has a p-value of 0.063, because the p-value 

is <0.1, then the Promotion Variable significantly influence Purchase Decision. 

 

Keywords: Brand Image, Price, Promotion and Purchasing Decisions. 
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