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ABSTRAK

personal branding telah menjadi elemen penting di era digital, terutama dalam
konteks industri media dan penyiaran. Pendekatan ini mempunyai potensi untuk
tidak hanya mempengaruhi citra individu, namun juga mampu mempengaruhi
seluruh platform penyiaran. dalam penelitian ini tujuannya adalah untuk
menganalisis bagaimana pengaruh personal branding pembuat konten terhadap
peningkatan kreativitas dalam strategi penyiaran tvri kota palembang. Metode
penelitian yang digunakan adalah pendekatan kualitatif dengan teknik
pengumpulan data melalui wawancara mendalam dengan pembuat konten TVRI,
staf produksi, dan-manajemen. Selain itu, analisis konten terhadap karya yang
dihasilkan juga dilakukan untuk melihat bagaimana personal branding tercermin
dalam kreativitas penyiaran. Hasil penelitian menunjukkan bahwa personal
branding mempunyai peranan yang cukup besar dalam meningkatkan kreativitas
para pembuat konten yang pada akhirnya mempengaruhi strategi penyiaran tvri
kota palembang. pembuat konten yang dapat membangun merek pribadi yang
kuat dapat menarik khalayak yang lebih luas, meningkatkan keterlibatan, dan
menciptakan dampak yang lebih besar. Personal branding juga berperan dalam
membentuk identitas unik stasiun tvri, memberikan pandangan segar dan berbeda
dalam dunia penyiaran. sebagai kesimpulan, penelitian ini menegaskan
pentingnya personal branding dalam konteks penyiaran dan kreativitas. pembuat
konten yang dapat memanfaatkan personal branding dengan baik memiliki
peluang sukses yang lebih besar dalam strategi penyiaran.

Kata Kunci: Personal Branding, Konten Kreator, Kreativitas, Dan Strategi
Penyiaran



ABSTRACK
Personal branding has become an important element in the digital era, especially
in the context of the media and broadcasting industry. This approach has the
potential to not only influence an individual's image, but can also influence entire
broadcast platforms. In this research, the aim is to analyze the influence of
content creators' personal branding on increasing creativity in the TVRI
broadcasting strategy in the city of Palembang. The research method used is a
qualitative approach with data collection techniques through in-depth interviews
with TVRI content creators, production staff and management. Apart from that,
content analysis of the work produced was also carried out to see how personal
branding is reflected in broadcast creativity. The results of the research show that
personal branding has a significant role in increasing the creativity of content
creators which ultimately influences TVRI's broadcasting strategy in the city of
Palembang. content creators who can build a strong personal brand can attract a
wider audience, increase engagement, and create a greater impact. Personal
branding also plays a role in forming a unique identity for TVRI stations,
providing a fresh and different perspective in the world of broadcasting. In
conclusion, this research confirms the importance of personal branding in the
context of broadcasting and creativity. content creators who can make good use
of personal branding have a greater chance of success in their broadcast strategy
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