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ABSTRACK

This study aims to determine the influence of Brand Ambassador Rossa through
Bodrex Ads on the Image in the Eyes of the Audience of Pedamaran V Lebuh
Rarak Village, South Sumatra Province. The object used in this research is
everyone who has ever watched a Bodrex advertisement entitled "BODREX-
TEGARSATULAH BANGSAKU" This research uses a quantitative method, which
is a research method based on the philosophy of positivism, used to collect a
certain group of people or samples, collect data using research instruments. The
research method used in this research is a quantitative survey method. The results
of this study are based on the T test, it is known that the significant value is 0.000,
which means it is smaller than 0.05, and the value on t-count: 1.973, while the t-
table in this study is 1 . 664 meaning that t-count is greater than t-table. Based on
the 2 basic decision making above, it can be concluded that the independent
variable (Brand Ambassador X) has an influence and is significant on the
dependent variable (Brand Image Y). Which means Brand Ambassador Rossa

influences Brand Image Bodrex.

Keywords: Brand Ambassador, Brand Image, Bodrex
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Brand Ambassador Rossa
Melalui lklan Bodrex Terhadap Citra Di mata Khalayak Desa Pedamaran V
Lebuh Rarak Provinsi Sumatera Selatan Objek yang digunakan dalam penelitian
ini adalah semua orang yang yang sudah pernah menonton tayangan iklan Bodrex
yang berjudul ‘“‘BODREX-TEGAR BERSATULAH BANGSAKU’’ penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif yaitu metode penelitian yang berlandaskan
filsafat positivisme, digunakan untuk meneliti pada populasi atau sampel tertentu,
pengumpulan data menggunakan instrumen penelitian. Metode penelitian yang
dipakai dalam penelitian ini adalah metode survey yang bersifat kuantitatif,Hasil
penelitian ini berdasarkan uji T diketahui nilai signifikannya 0,000 yang artinya
lebih kecil dari 0.05, dan nilai pada t-hitung: 1.973, sedangkan t-tabel pada
penelitian ini 1,664 artinya t-hitung lebih besar dari t-tabel. Berdasarkan dari 2
dasar pengambilan keputusan di atas, maka dapat disimpulkan bahwa variabel
bebas (Brand Ambassador X) berpengaruh dan signifikan terhadap variabel terikat
(Brand Image Y). Yang artinya Brand Ambassador Rossa mempengaruhi Brand

Image Bodrex.

Kata Kunci: Brand Ambasador, Citra Merk, Bodrex
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