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Abstrak   
   
Agrowisata desa Glebek Dalam merupakan salah satu objek wisata yang memiliki potensi 

yang sangat bagus untuk dikembangkan melalui adanya pengembangan yang bagus. 

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan strategi komunikasi pariwisata pada 

pengembangan promosi desa wisata Glebek Dalam Kabupaten Banyuasin Sumatera 

Selatan. Kajian teoritis analisis swot merupakan landasan dalam penelitian ini. Penelitian 

ini adalah penelitian kualitatif dengan pendekatan deskriptif yang mengambil ekowisata 

Agrowisata desa Glebek Dalam. Pengumpulan data dalam penelitian ini di ambil melalui 

observasi, dokumentasi dan wawancara. Hasil penelitian menunjukan terdapat dua 

komunikasi pariwisata dan komunikasi online pariwisata. Komunikasi kelompok 

pariwisata merupakan kelompok pengelola wisata terhadap para pengunjung. Komunikasi 

online pariwisata merupakan media social berupa Instagram maupun media cetak dan 

sistus website yang digunakan untuk menyampaikan pesan informasi kepada khalayak. 

Strategi komunikasi yang terbentuk di Agrowisata desa Glebek Dalam adalah komunikasi 

dua arah karena adanya kerjasama antar kelompok pengelola wisata yang melibatkan 

instansi dinas terkait sekaligus Masyarakat desa dalam pengembangan Agrowisata desa   

Glebek Dalam.   

Kata kunci: Agrowisata desa Glebek Dalam, Strategi komunikasi, pariwisata.   
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Abstract   
   

Glebek Dalam village Agrowisata is one of the tourist attractions that has 

very good potential to be developed, through good development. This study aims to 

explain the tourism communication strategy in developing the promotion of the 

Glebek Dalam tourism village in Banyuasin district, tourism village in Banyuasin 

district, south Sumatera. The study of swot analysis theory is the basis for this 

research. This research is a qualitative research with a descriptive approach that 

takes ecotourism agrotourism in Glebek Dalam village. Data collection in this 

research wa carried out through observation, documentation and interviews. The 

research results show that there are two tourism communications and tourism online 

communications tourism is social media in the form of Instagram and print media 

as well as websites that are used to convey information messages to the public. A 

communication strategy was formed in the Glebek Dalam village Agrotourism is 

two-way communication, due to cooperation between management groups tourism 

involing related agnecies and village communities in developing Agrotourism in 

Glebek Dalam village.   

Keywords: Glebek Dalam village Agrotourism, communication strategy, tourist.   
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