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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi komunikasi 

pemasaran wisata dalam mempromosikan wisata Sembawa Agropark di Kec. 

Kembawa Kab. Banyuasinmetode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif kualitatif. Menggunakan teknik 

pengumpulan data seperti Wawancara, Observasi, Dokumentasi. penelitian ini 

menggunakan teori Bauran Komunikasi atau (promotion mix) juga disebut bauran 

komunikasi pemasaran (marketing communication mix) untuk mengetahui strategi 

yang digunakan dalam mempromosikan Agrowisata Sembawa Agropark strategi 

yang dilakukan oleh pihak pengelola Agrowisata Sembawa Agropark berdampak 

positif untuk pengembangan kawasan Agrowisata demi wujudkan pembangunan 

dan menjadikan agrowisata menjadi lebih dikenal oleh banyak masyarakat dan 

calon pengunjung. strategi komunikasi pemasaran Agrowisata Sembawa 

Agropark dapat lebih dikembangkan secara lebih optimal lagi agar selanjutnya 

objek wisata Agrowisata Sembawa Agropark dapat menjadi objek wisata yang 

lebih dikenaloleh masyarakat sehingga banyak wisatawan yang berkunjung. 

 

Kata Kunci : komunikasi Pemasara, Agrowisata, Bauran Promosi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

This research aims to find out how tourism marketing communication strategies 

are used to promote Sembawa Agropark tourism in Kec. Bring District. 

Banyuasin, the method used in this research is a qualitative approach with a 

qualitative descriptive method. Using data collection techniques such as 

Interviews, Observations, Documentation. This research uses the Communication 

Mix theory or (promotion mix) also called marketing communication mix to find 

out the strategies used in promoting Sembawa Agropark Agrotourism. The 

strategies carried out by the management of Sembawa Agropark Agrotourism 

have a positive impact on the development of the Sembawa Agropark Agrotourism 

area in order to make it happen. development and making agrotourism better 

known to many people and potential visitors. The Sembawa Agropark 

Agrotourism marketing communication strategy can be further developed more 

optimally so that the Sembawa Agropark Agrotourism tourist attraction can 

become a tourist attraction that is better known to the public so that many tourists 

visit. 

  

Keywords : marketing communications, Agrowisata, promotion mix 
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