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ABSTRAK

Kebutuhan manusia yang tidak terbatas membuat Kkita untuk berfikir
bagaimana cara untuk menyelesaikan permasalahan ini dengan memenuhi
berbagai macam kebutuhan manusia tersebut. Salah satunya adalah kebutuhan
pokok akan sandang dan pakaian untuk kehidupan sehari-hari. Pakaian yang
dibutuhkan akan sangat beragam sesuai dengan aktivitas sehari-hari yang
dilakukan. Seiring dengan perkembangan trend berbusana yang semakin
bervariasi sekarang ini sedang menjamur trend berhijab. Busana muslim dan hijab
semakin berkembang dan bervariasi mengikuti perkembangan trend yang ada.
Perkembangan trend yang ada akan meningkatkan persaingan antar toko sehingga
banyak toko yang bermunculan untuk berlomba-lomba membuat berbagai produk
dengan berbagai macam keunggulan dan kelebihan masing-masing. Banyaknya
model hijab dan busana muslim yang berkembang membuat para konsumen lebih
detail memilih berbagai macam jenis, bentuk, merek dan harga yang sesuai
dengan ekspektasi mereka. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh
brand image dan harga terhadap keputusan pembelian busana muslim Ranti
Palembang dengan menggunakan teknik analisis regresi linier berganda. Populasi
penelitian adalah para member/konsumen Ranti Palembang. Jumlah sampel
sebanyak 75 responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand image dan
harga berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen.
Manajemen Ranti sebaiknya meningkatkan kualitas produk sehingga brand image
itu sendiri akan di pandang baik oleh konsumen dan selain itu harga yang
ditawarkan sebaiknya disesuaikan dengan karakteristik setiap produk.

Kata kunci: Brand image, harga, keputusan pembelian



ABSTRACT

Unlimited human needs make us to think how to solve this problem by full
fill the various needs of human beings. One of them is the basic necessities of
clothing for everyday life. cloths required will very greatly in accordance with the
daily activities undertaken. Along with the development of increasingly varied
fashion trends are now mushrooming trend. Muslim clothing and hijab are
growing and varied following the trend. The development of existing trends will
increase the competition between stores so many shops are popping up to compete
to make various products with various advantages and advantages of each. The
abundance of hijab models and growing Muslim fashion make consumers more
detail choosing different types, shapes, brands and prices to match their
expectations. This study aims to determine the effect of image brandi and price to
the purchasing decision of Ranti Muslim fashion Palembang by using multiple
linear regression analysis technique. The study population was member and
consument of Ranti Palembang. The number of samples is 75 respondents. The
results show that brand image and price have a significant positive effect on
consumer purchasing decision. Ranti management should improve the quality of
the product so that the brand image itself will be viewed by both the consumer and
in addition the price offered should be tailored to the characteristics of each
product.

Keywords: Brand image, price, purchasing decisions
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