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MOTTO

Allah tidak akan membebani seseorang melainkan kesanggupannya.

(Qs. Al-Baqarah:285)

Maka sesungguhnya bersama kesulitan bersama pasti ada kemudahan.

(Qs. Al-Insyirah:5)

Setiap insan bekerjalah seperti lebah hinggap di tempat yang baik mengambil

yang baik dan meninggalkan kesan yang baik pula.

(Qs. Al-Isra’:7)
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan bagaimana tindak tutur ilokusi
bahasa iklan pada media sosial instagram Shireen Sungkar. Penelitian ini
merupakan jenis penelitian kualitatif dengan menggunakan teori Scearle Rusminto
(2009). Data yang dikumpulkan dalam penelitian ini menggunakan teknik
observasi dan teknik rekaman. Sumber data yang diperolah adalah dari media
sosial instagram Shireen Sungkar yang berupa video di dalam saluran instagram
Shireen Sungkar. Data penelitian ini menggunakan tuturan dalam iklan instagram
Shireen Sungkar yang diambil dalam video media Sosial instagram Shireen
Sungkar. Adapun teknik analisis yang digunakan peneliti dalam penelitian ini
adalah (1) mentranskip data yang telah ada (2)mengklasifikasikan data (3)
mengelompokkan sesuai bentuk-bentuk tindak tutur (4) menganalisis data (5)
menyimpulkan hasil penelitian. Berdasarkan data dan pembahasan, peneliti
memperoleh dan mendapat bahwa tuturan iklan dalam video instagram Shireen
Sungkar menggunakan tindak tutur ilokusi sebanyak 6 data. Adapun tindak tutur
ilokusi ditemukan yakni asertif, direktif, komisif, dan ekspresif yang terdiri daro
1 tindak tutur ilokusi asertif, 3 tindak tutur ilokusi direktif, 1 tindak tutur ilokusi
komisif, dan 1 tindak tutur ekspresif. Tindak tutur ilokusi bahasa iklan pada
produk media sosial instagram Shireen Sungkar menjadi media dalam
mempromosikan hasil produk menjadi sangat efektif.

Kata kunci: Tuturan, Tindak Tutur Ilokusi, Instagram Shireen Sungkar.
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ABSTRACT

This research aims to describe how the illocutionary speech acts of advertising
language on Shireen Sungkar's Instagram social media. This research is a type of
qualitative research using Scearle Rusminto's theory (2009). The data collected in
this study used observation techniques and recording techniques. The source of
the data is from Shireen Sungkar's Instagram social media in the form of videos in
Shireen Sungkar's Instagram channel. The data of this research uses speech in
Shireen Sungkar's instagram advertisements taken in the video of Shireen
Sungkar's instagram social media. The analysis techniques used by researchers in
this study are (1) transcribing existing data (2) classifying data (3) grouping
according to forms of speech acts (4) analyzing data (5) concluding research
results. Based on the data and discussion, the researcher obtained and found that
the advertising speech in Shireen Sungkar's Instagram video used illocutionary
speech acts as much as 6 data. The illocutionary speech acts found are assertive,
directive, commissive, and expressive consisting of 1 assertive illocutionary
speech act, 3 directive illocutionary speech acts, 1 commissive illocutionary
speech act, and 1 expressive speech act. The illocutionary speech acts of
advertising language on Shireen Sungkar's Instagram social media products
become a medium in promoting product results to be very effective.

Keywords: Speech, Illocutionary Acts of Speech, Instagram Shireen Sungkar.
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