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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengungkap strategi konten Selontok Fish 
Official dalam mencapai engagement di media sosial, khususnya di Channel 
YouTube mereka. Dengan pendekatan kualitatif, penelitian ini menginvestigasi 
objek secara alamiah, di mana peneliti berfungsi sebagai instrumen utama. Teknik 
analisis menggunakan Analisis SWOT dan Model IPPAR, dan analisis data bersifat 
induktif. Penelitian ini terfokus pada strategi konten, khususnya penggunaan bahasa 
Palembang, serta mengatasi kendala produksi dengan solusi inovatif. Kesimpulan 
menyoroti kesuksesan tim kreatif Selontok Fish Official yang bermula dari usaha 
individu, visi dalam bahasa Palembang, dan upaya promosi kekayaan budaya 
setempat. Dengan harapan untuk terus berkembang, meraih prestasi lebih tinggi, 
dan memberikan manfaat ekonomi bagi tim dan komunitas, penelitian ini 
menunjukkan bahwa kesuksesan di ranah konten kreatif dapat menciptakan dampak 
positif yang luas. 
 
Kata Kunci: konten kreator, engagement, Bahasa Palembang, SWOT, Model 
IPPAR 
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ABSTRACT  

This research aims to reveal the content strategy of Selontok Fish Official 
in achieving engagement on social media, particularly on their YouTube channel. 
Employing a qualitative approach, the study investigates the object naturally, with 
the researcher serving as the primary instrument. The analysis techniques involve 
SWOT Analysis and IPPAR Model, and the data analysis is inductive. The research 
focuses on content strategy, especially the use of the Palembang language, and 
overcoming production constraints with innovative solutions. The conclusion 
highlights the success of the creative team Selontok Fish Official, originating from 
individual efforts, their vision in the Palembang language, and efforts to promote 
local cultural richness. With hopes for continuous growth, achieving higher 
milestones, and providing economic benefits to the team and community, this 
research demonstrates that success in the creative content realm can generate a 
broad positive impact. 

 
Keyword: content creator, engagement, palembang language, SWOT, IPPAR 
Model 
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“Dum spiro, spero. Nulla tenaci invia est via” 

"Selama saya masih bernapas, saya tetap berharap. dan Bagi orang 

yang mau berjuang, tidak ada badai yang tidak bisa diterjang.” 
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Pertama Terima Kasih Untuk Diri Saya Sendiri, Atas nama keringat dan tangis 

berserta semangat dan tekat yang kuat, terima kasih untuk diri saya yang telah 
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Kedua Terima Kasih Untuk Diri Saya Sendiri, yang telah dilahirkan dari kedua 

orang tua hebat yang biasa Saya sapa Emak dan Abah. Tentu, ucapan terima kasih 
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Emak dan Abah, bangga mempunyai kalian. 

Ketiga Terima Kasih Untuk Diri Saya Sendiri, telah memiliki tubuh begitu kuat 

mewarisi tubuh seorang Abah yang terlahir dengan tulang bak baja, sehingga Saya 

bisa membiayai kuliah atau Pendidikan Saya sendiri sejauh ini tanpa merepotkan 

siapapun. Terima kasih untuk Indomaret, Transmart, Shopee Ekspress, Panche 

Hub, Pempek Honey, PT.Konakami Digital Indonesia, serta berbagai Client 

Endorsment yang memakai jasa saya sebagai Konten Kreator sehingga saya bisa 

sampai dititik saat ini. 
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Keempat Terima Kasih Untuk Diri Saya Sendiri, telah belajar banyak di bangku 

perkuliahan ini. Tentunya berkat jasa Dosen-dosen Ilmu Komunikasi Universitas 

Bina Darma. Terlebih saya ucapkan terima kasih kepada Dosen Pembimbing saya, 

Ibu Dwi Maharani M.I.Kom yang telah membimbing dan membantu proses dalam 

penyelesaian Skripsi ini.  

Kelima Terima Kasih Untuk Diri Saya Sendiri, yang telah melalui seleksi alam 

dalam pertemanan, namun satu hal yang pasti, terima kasih untuk kalian teman-

teman Komik Fikom, teman-teman Angkatan 2019, teman-teman KKNT, teman-

teman nongkrong, teman-teman dalam dunia pekerjaan, terlebih untuk Tim Divisi 

Media Konakami, dan juga untuk teman-teman yang hanya tegur sapa ataupun 

untuk kalian yang saya sering lupa nama nya, terima kasih kalian. 

Keenam Terima Kasih Untuk Diri Saya Sendiri, yang sudah memanfaatkan 

benda-benda mati menjadi alat bantu untuk menyelesaikan perkuliahan ini, entah 

milik saya pribadi ataupun meminjam dari teman dan keluarga. Terima kasih Motor 

Mio GT Orange, Laptop Acer butut, Laptop Lenovo Thinkpad Tempur Perang 

Dunia II, Macbook Pro M1 Radenmuhammad, Ipad genX Konakami, serta Grup 

Whatsapp yang saya buat sendiri dan dinamai “Skripsi Nanang”, terima kasih. 

Ketujuh Terima Kasih Untuk Diri Saya Sendiri, karena telah mendapatkan 

Wanita yang menemani dan membantu Saya dalam meyelesaikan Skripsi ini. 

Terlebih Wanita ini telah menjadi Alasan sekaligus penyemangat saya semasa 

menempuh dunia Pendidikan S1 ini. Well, terima kasih Nadiyah Oktaviani telah 
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terima kasih atas perlindungan-Nya, terima kasih atas jalan yang telah Engkau beri. 
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