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ABSTRAK

reneiitian ini bertujuan untuk mengetanui sevberapa besar pengarun Ceiedriry
Endorser dan Brand Image terhadap keputusan pembelian pada Smartphone
Samsung. dan nenelitian ini iuga hertuinan untuk menganalisis faktor vang naling
dominan pengaruhnya terhadap keputusan pembelian pada Smartphone Samsung
terhadap mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Bina Darma
Palembang.Populasi yang digunakan dalam penelitian 11 adalah konsumen yang
menggunakan Smartphone Samsung, khususnya mahasiswa fakultas ekonomi dan

I'\‘C‘“IQ IT“1‘!PI"C11’QC n‘ﬂﬂ “qrrna DQIQI’\‘\“\QI‘H‘T Qle’\ﬂl ﬂﬂ{"ﬂ !’\ﬂﬂpl"h‘:lﬂ II'\I CP}\Q“‘FQL’
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90 responden dan teknik yang digunakan adalah metode s/ovin dengan pendekatan
Sampling Purposive ( pengambilan sampel berdasarkan syarat tertentu).Dari hasil
analisis indikator — indikator pada penelitian 11 bersitat valid dan variabelnya
valid. Faktor yang paling dominan berpengaruh terhadap keputusan pembelian
adalah variahel Rrand Imago (dengan koeficien reoreci N ANS) kemudian diilnti
variabel Celebrity Endorser (koefisien regresi sebesar -0,235). Vanabel variabel
dependen pada penelitian ini sudah cukup baik dalam menjelaskan variabel
independennya (keputusan pembelian). Saran penulis adalah agar konsumen
Smartphone Samsung melihat dengan kualitas pada produk yang dinilai baik oleh
konsumen dan memperbaiki yang dinilai oleh konsumen masih kurang baik.

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Brand Image, Keputusan Pembelian




ABSTRCT

Brand Image of the purchase decision on Smartphone Samsung, and this this
research also aims ta analvze the most dominnant factors that infuence on
purchase decision of Smartphone Samsung on collage student of faculty economy
and business University of Bina Darma Palembang.The population used in this
study is consumers that use Smartphone Samsung especially collage student of
faculty economy and business University of Bina Darma Palembang. The sample
in this study are 90 respondents and the techniques used Slovin method, Samnling
technique with the approach of Sampling Purposive (sampling based on
requirement certain).From the analysis result, the indicators in this study are valid
and valid variabel. And the most dominant factor that influence on purchase

decisions are Brand Image variables (with a regression coefficient of 0,605). then

Celehritv Endorcer vari

....... J s -

ables (regression coefficient of -0235). The dependent
variable in this study are good enough in explaining the independent variabel
(purchase decisions). Writter’s advice is for cunsumers Smartphone Samsung with

quality ot produc 1n produc things that good and repair the things that not good
enough in consumers sight.

Key Words : Celebrity Endorser, Brand Image, Buying decision
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