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ABSTRAK 

 

Khairul Abidin (13151050).”Pengaruh Brand Image dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian Motor Matic Honda Beat (Studi kasus pada 

konsumen pengguna motor matic honda beat mahasiswa universitas Bina Darma 

Palembang)”, Pembimbing I Dr.H.Lin Yan Syah, M.Si, dan Pembimbing II 

Drs.H.Mukran Roni, M.B.A.Tujuan dari penelitian ini adalah Untuk mengetahui 

pengaruh brand image dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian motor 

matic honda beat (studi kasus pada konsumen pengguna motor matic honda beat 

mahasiswa universitas Bina Darma Palembang).Adapun yang menjadi sampel 

dalam penelitian ini adalah mahasiswa universitas Bina Darma yang mengguakan 

motor matic honda beat dan jumlah sampelnya adalah 58orang. Sedangkan 

analisis data yang digunakan yaitu analisis linear regresi berganda. Dari hasil 

penelitian terlihat bahwa variabel brand image berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian 0,200 dan variabel kualitas produk berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian sebesar 0,480, artinya kualitas produk lebih 

berpengaruh daripada brand image terhadap keputusan pembelian. Sedangkan 

brand image dan kualitas produk memiliki hubungan sebesar 53,5 %, sedangkan 

sisanya dipengaruhi oleh faktor lain. Pada Uji F terlihat bahwa F hitung > Ftabel atau 

31,581>4,01 dengan kata lain bahwa brand image dan kualitas produk 

berpengaruh secara bersama-sama terhadap keputusan pembelian motor matic 

honda beat pada mahasiswa universitas Bina Darma Palembang. 

 

Kata Kunci : Brand Image, Kualitas Produk, dan Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

Khairul Abidin (13151050). "The Influence of Brand Image and Product 

Quality Against Purchase Decision of Honda Beat Matic Motorcycle (Case study 

on consumer of motorcycle matic honda beat university student of bina darma 

palembang)", First Coach Dr.H.Lin Yan Syah, M.Si, and Advisor II 

Drs.H.Mukran Roni, M.B.A.The purpose of this study is To determine the effect 

of brand image and product quality to the purchase decision of motor matic honda 

beat (case study on consumer motor matic honda beat student of university 

students bina darma palembang).As for sample in this research is university 

student of bina darma who use motor matic honda beat and the sample number is 

58 people.While the data analysis used is linear regression analysis. From the 

result of the research, it can be seen that brand image variable has significant 

effect on purchasing decision 0,200 and variable of product quality significant to 

purchasing decision 0,480, it means more product quality than brand image to 

purchase decision. While the brand image and product quality has a relationship 

of 53.5%, while the rest is influenced by other factors. In Test F it appears that F 

arithmetic > Ftabel or 31.581 > 4.01 in other words that the brand image and 

product quality influence simultaneously to the purchase decision of motor matic 

honda beat on university students bina darma palembang. 

 Keywords: brand image, product quality, and purchasing decisions. 
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