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ABSTRAK 

 

Muhammad Fauzan, Nim 13 151 046, Analisis strategi pemasaran pada ikan patin pada 

UMKM Dunia Patin 1988. Fakultas Ekonomi Bina Darma Palembang, Pembimbing 1 Dr. 

Hardiyansyah, M.Si, dan Pembimbing 2 Drs. H. Mukran Roni, M.B.A. Penelitian ini 

membahas tentang strategi pemasaran yang di pakai pada UMKM Dunia Patin 1988, 

yang mana permasalahan dalam penelitian ini hampir merata di setiap penjual bibit ikan 

patin, penelitian ini bias menjadi acuan untuk para pelaku usaha yang serupa, pada 

penelitian ini menggunakan nalisis SOWT untuk menentukan strategi apa yang tepat 

untuk di terapkan pada UMKM Dunia Patin 1988.kekuatan: Kualitas produk yang 

ditawarkan sangat baik, harga yang di tetapkan bias lebih murah di bandingkan pesaing, 

lokasi yang strategis karena mempunyai sumber air yang baik, kerjasama yang baik pada 

para distributor. Kelemahan: pengaruh produk yang tidak biasa di prediksi karena 

kematian, rawannya bibitb ikan terkena penyakit sehingga menyebabkan kematian masal, 

mempertahankan jumlah stok bibit ikan karena idukan yang tidak sama, jika tertahannya 

bibit ikan akan menambah biaya oprasional untuk membeli ikan. Peluang: permintaan 

pasar yang cukup tinggi, persaingan yang belom terlalu ketat, banyaknya minat konsumen 

untuk mengonsumsi ikan, kerjasama dengan para petani ikan yang cukup menjanjikan, 

respon positif konsumen terhadap adanya usaha bibit ikan. Ancaman: resiko kematian 

yang akan menyebabkan kerugian yang cukup besar, kenaikan harga dolar di pasaran 

yang ajab menambahkan kenaikan biyaya oprasional, biyaya yang tinggi untuk 

melakukan kegiatan oprasional usaha, sulitnya mendapatkan obat-obatan untuk 

menangani apabila bibit ikan sakit. Dari semua variable SWOT strategi yang di gunakan 

pada UMKM Dunia Patin 1988 ada lah strategi SO, strategi yang di buat dengan jalan 

pikiran perusahaan, yaitu dengan memanfatkan seluruh kekuatan untuk merebut dan 

memanfaatkan peluang sebesar besarnya.  

 

Kata Kunci : Analisis strategi pemasaran, Analisis SWOT 
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ABSTRACT 

 
 

 

Muhammad Fauzan, Nim 13,151,046, marketing strategy analysis on catfish in 

the World SME Patin, 1988. Faculty of Economics Bina Darma Palembang, 

Supervisor 1 Dr. Hardiyansyah, M.Si, and Supervisor 2 Drs. H. Mukran Roni, 

M.B.A. This study discusses the marketing strategy is in use on SMEs World 

Patin, 1988, which is where the problems in this study almost uniformly in every 

vending seeds catfish, the study was biased to be a reference to the perpetrators of 

similar businesses, in this study using nalisis SOWT to determine what the right 

strategy to be applied in the World SME Patin 1988.kekuatan: the quality of the 

products offered is very good, prices were in charge of bias cheaper than the 

competitor, a strategic location because it has a good water source, the good 

cooperation on the distributor. The downside: the effect of unusual products in the 

forecast due to death, disease susceptibility of fish bibitb causing mass deaths, 

maintaining the number of seed stock of fish for idukan are not the same, if the 

retention fingerlings will add operational cost to buy fish. Opportunity: high 

market demand, competition belom too tight, the amount of consumer interest in 

eating fish, cooperation with fish farmers are quite promising, positive response of 

consumers to the presence of fish seed business. Threat: the risk of death that 

would cause substantial losses, the increase in the dollar price on the market that 

Ajab add biyaya rise Operations, biyaya high to conduct operational business, the 

difficulty of getting drugs to deal with pain when fish seed. Of all the variables 

SWOT strategies in use at the World SME Patin SO 1988 there was a strategy, a 

strategy that made the company's way of thinking, namely that using the whole 

power to seize and exploit the opportunities of magnitude. 

 

Keywords: Analysis of the marketing strategy, SWOT Analysis 
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