
 

93 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Abrilia, N. D., & Sudarwanto, T. (2020). Pengaruh Persepsi Kemudahan Dan Fitur 

Layanan Terhadap Minat Menggunakan E-Wallet Pada Aplikasi DANA Di 

Surabaya. Jurnal Pendidikan Tata Niaga, 8(3). 

Afandi, A., Fadhillah, A., & Sari, D. P. (2021). Pengaruh Persepsi Kegunaan, 

Persepsi Kemudahan dan Persepsi Kepercayaan Terhadap Niat Menggunakan 

E-Wallet Dengan Sikap Sebagai Variabel Intervening. Journal of Social 

Science Research, 1(2), 568–577. 

Afolo, S. C. M., & Dewi, N. N. S. R. T. (2022). Minat Mahasiswa Akuntansi 

UNTRIM Sebagai Pengguna E-Wallet Dengan Mempertimbangkan Persepsi 

Kemanfaatan, Persepsi Kemudahan, Dan Persepsi Kepercayaan. KRISNA: 

Kumpulan Riset Akuntansi, 13(2), 267–277. 

https://doi.org/10.22225/kr.13.2.2022.267-277 

Agustina, U. I., & Arief, M. (2015). Pengaruh Persepsi Manfaat dan Persepsi 

Kemudahan terhadap Sikap Penggunaan Layanan Internet Banking. Jurnal 

Ekonomi, Tampubolon 2004, 68–76. 

Ali, S. I. (2017). Pengaruh Persepsi Kegunaan dan Persepsi Kemudahan terhadap 

Niat Pembelian Ulang dengan Sikap sebagai Variabel Mediasi ( Studi Pada 

Pengguna Traveloka di Kota Malang ). Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 

Universitas Brawijaya, 1–13. 

Amalia, R. D., & Purwantini, A. H. (2021). Investigasi Niat Penggunaan Financial 

Technology Payment Bagi Usaha Mikro Kecil Menengah. Jurnal Akuntansi 

 



94 

 

 

 

Universitas Jember, 19(1), 35–47. 

Amelia, N. U. (2021). Peran Financial technology dalam Meningkatkan pendapatan 

UMKM di Kabupaten Pangkep. POINT: Jurnal Ekonomi Dan Manajemen, 

3(2), 71–84. https://doi.org/10.46918/point.v3i2.1165 

Amnas, M. B., & Selvam, M. (2024). FinTech and Financial Inclusion : Exploring 

the Mediating Role of Digital Financial Literacy and the Moderating Influence 

of Perceived Regulatory Support. Journal of Risk Financial Management. 

Anggraini, N., & Suroyo, H. (2019). Comparison of Sentiment Analysis against 

Digital Payment “ T -cash and Go- pay ” in Social Media Using Orange Data 

Mining. Journal of Information System and Informatics, 1(1), 152–163. 

Anshori, A., & Anwari, M. K. (2022). Model Penerimaan Teknologi ( TAM ) 

Terhadap Intensi Menggunakan. Jurnal Produktivitas, 9, 236–241. 

Ariani, M., & Rahmidani, R. (2020). Pengaruh Green Marketing dan Consumer 

Knowledge Terhadap Brand Image Produk Tupperware. Jurnal Ecogen, 3(4), 

572–583. https://doi.org/10.24036/jmpe.v3i4.10503 

Arifiyanto, M., & Kholidah, N. (2020). Analisis Pengaruh Pengetahuan Produk, 

Persepsi Manfaat, dan Promosi Terhadap Minat Penggunaan Uang Elektronik 

Berbasis Server. Jurnal Ilmiah Manajamen Bisnis Dan Inovasi, 7(3), 697–706. 

Astuti, D. Y., & Mahmud. (2023). Pengaruh Kemudahan Penggunaan Jurnal Mirai 

Management dan Promosi Terhadap Keputusan Penggunaan E-Wallet OVO. 

Jurnal Mirai Management, 8(2), 414–430. 

Atriani, Permadi, L. A., & Rinuastuti, B. H. (2020). Pengaruh Persepsi Manfaat dan 

Persepsi Kemudahan Penggunaan terhadap Minat Menggunakan Dompet 

 



95 

 

 

 

Digital OVO. JSEH (Jurnal Sosial Ekonomi Dan Humaniora, 6(1), 54–61. 

https://doi.org/10.47467/alkharaj.v6i3.3785 

Basalamah, R., Nurdin, N., Haekal, A., Noval, N., & Jalil, A. (2022). Pengaruh 

Persepsi Kemudahan Dan Risiko Terhadap Minat Menggunakan Financial 

Technology (FinTech) GoPay Pada Generasi Mileneal Di Kota Palu. Jurnal 

Ilmu Ekonomi Dan Bisnis Islam-JIEBI, 4(1). 

Basyir, A. (2019). Pengaruh Fashion Lifestyle Dan Pengetahuan Produk Terhadap 

Minat Beli (Studi Terhadap Konsumen Batik Tulis Madura Al-Fath KKG 

Bangkalan). Jurnal Pendidikan Tata Niaga (JPTN), 7(3), 564–570. 

Bimo, W. A. (2021). Penilaian Penggunaan Dompet Digital Saat Pandemi Covid-

19. Jurnal Keuangan & Perbankan, 9(2), 37–42. 

Burhanuddin, C. I., & Abdi, M. N. (2019). Tingkat Pemahaman dan Minat 

Masyarakat dalam Penggunaan Fintech. Riset & Jurnal Akuntansi, 3(1), 1–27. 

Caroline, C. C., & Hastuti, T. D. (2021). Analisis Faktor-Faktor Yang 

Mempengaruhi Minat Nasabah Menggunakan M-Banking Berdasarkan Teori 

TAM. 9(2), 160–172. 

Chandra, E. (2018). Fintech: Pengertian, Klasifikasi, dan Manfaatnya. 

Finansialku.Com. https://www.finansialku.com/definisi-fintech-adalah/ 

Chusnah, & Indriana, T. K. (2020). Pengaruh Kemudahan Dan Keamanan Terhadap 

Kepuasan Konsumen FINTECH. Jurnal Ekonomi Dan Bisnis, 3(1). 

Ericaningtyas, R. B., & Minarso, B. (2021). ANALISIS FAKTOR- FAKTOR 

YANG MEMPENGARUHI MAHASISWA DALAM MINAT 

PENGGUNAAN SISTEM PEMBAYARAN E-WALLET DI MASA 

 



96 

 

 

 

PANDEMI COVID-19 (Studi pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Dian Nuswantoro Semarang). JAKA (Jurnal Akuntansi, 

Keuangan, Dan Auditing), 2(2), 1–20. 

https://doi.org/10.56696/jaka.v2i2.5412 

Ernawati, N., & Noersanti, L. (2020). Pengaruh Persepsi Manfaat , Kemudahan 

Penggunaan dan Kepercayaan terhadap Minat Penggunaan pada Aplikasi 

OVO. Jurnal Manajemen STEI, 03(02), 27–37. 

Fadhila, F., Azhar, & Marpaung, M. (2020). Pengaruh Religiusitas, Pengetahuan 

Produk Dan Faktor Sosial Terhadap Penggunaan Shopeepaylater. Jurnal 

Bisnis Ekonomi Halal, 1(2), 20–30. 

https://ojs.polmed.ac.id/index.php/Bilal/article/download/194/96 

Fadhilah, M., & Udayana, I. B. N. (2021). Pengaruh persepsi keamanan, kualitas 

informasi dan kepercayaan terhadap keputusan pembelian online. Jurnal Ilmu 

Manajemen, 18(2), 89–97. 

Farizi, H., & Syaefullah. (2013). Pengaruh Persepsi Kegunaan, Persepsi 

Kemudahan, Persepsi Risiko Dan Kepercayaan Terhadap Minat 

Menggunakan Internet Banking. Jurnal Ilmiah Mahasiswa FEB, 2(1), 1–18. 

Fatonah, F., & Hendratmoko, C. (2020). Menguji faktor-faktor yang mempengaruhi 

minat generasi millennial menggunakan e-money. Jurnal Manajemen, 12(2), 

209–217. 

Frimayasa, A. (2022). Pengaruh Persepsi Kegunaan Dan Persepsi Kemudahan 

Terhadap Keputusan Pembelian Onlinshop Tokopedia. Jurnal Ekonomi Dan 

Bisnis, 11(3), 941–945. 

 



97 

 

 

 

Ghozali, I., & Latan, H. (2014). Partial Least Squares Konsep, Teknik dan Aplikasi 

Menggunakan Program SmartPLS 3.0 (2nd ed.). Universitas Diponegoro 

Semarang. 

Handayani, M., & Rianto, M. R. (2021). Pengaruh Financial Knowledge, 

Pendapatan dan Social influence terhadap Minat Menggunakan Aplikasi 

Pembayaran Digital pada Generasi Milenial Islam di Kota Bekasi. Jurnal 

Ilmiah Ekonomi Islam, 7(03), 1858–1865. http://jurnal.stie-

aas.ac.id/index.php/jiedoi:http://dx.doi.org/10.29040/jiei.v7i3.3620 

Hasanah, N., & Abidin, M. Z. (2022). Pengaruh Keamanan Dan Kemudahan 

Bertransaksi Terhadap Minat Beli Menggunakan Dompet Digital OVO Pada 

Kalangan Mahasiswa Di Banjarmasin. Jurnal Ekonomi Dan Bisnis, 15(2). 

Hermanto, S. B., & Patmawati. (2018). Determinan Penggunaan Aktual Perangkat 

Lunak Akuntansi Pendekatan Technology Acceptance Model. Jurnal 

Akuntansi Dan Keuangan, 19(2), 67–81. https://doi.org/10.9744/jak.19.2.67-

81 

Hutapea, R. (2020). Minimalisasi Risiko Kredit (NPL) Pada Fintach Peer to Peer 

Lending melalui Kewajiban Pelaporan SLIK OJK. Jurnal Ilmiah Mandala 

Education, 6(2), 241–253. https://doi.org/10.58258/jime.v6i2.1401 

I`tishom, M. F., Martini, S., & Novandari, W. (2020). Pengaruh Persepsi Manfaat, 

Persepsi Kemudahan, Persepsi Risiko Dan Persepsi Harga Terhadap Sikap 

Serta Keputusan Konsumen Untuk Menggunakan Go-Pay. Jurnal Ekonomi, 

Bisnis, Dan Akuntansi (JEBA), 22(4). 

Intelligence, M. (2024). Indonesia Mobile Payments Market Analysis. 

 



98 

 

 

 

Iqbal, M. A. (2017). Analisis Pengaruh Sikap dan Persepsi Pengguna Terhadap 

Minat Belajar E-learning di Universitas Mercu Buana. Universitas Mercu 

Buana. 

Ismail, & Bahri, F. P. Al. (2019). Perancangan E-Kuisioner menggunakan 

CodeIgniter dan React-Js sebagai Tools Pendukung Penelitian. Jurnal Sains 

Komputer & Informatika (J-SAKTI, 3(2), 337–347. 

Kesuma, P., & Nurbaiti, N. (2023). Minat Menggunakan E-Wallet Dana Di 

Kalangan Mahasiswa Di Kota Medan. Jesya (Jurnal Ekonomi Dan Ekonomi 

Syariah), 6(1), 694–703. https://doi.org/10.36778/jesya.v6i1.979 

Kharisma, G. (2023). Data Fintech Indonesia. TechInAsia. 

https://id.techinasia.com/data-fintech-indonesia-panduan-lengkap 

Kurniawan, T. A., Wardani, D. K., & Widhayati, L. (2019). Pengaruh 

Keberterimaan Layanan Peer To Peer Lending Kepada Umkm Sebagai 

Pengguna Dengan Menggunakan Metode Technology Acceptance Model 

(Tam). Jurnal Sosial Ekonomi Dan Humaniora, 5(2), 151–160. 

https://doi.org/10.29303/jseh.v5i2.59 

Kusumawardhani, D. A., & Purnaningrum, E. (2021). Penyebaran pengguna digital 

wallet di indonesia berdasarkan google trends analytics. Jurnal Ekonomi 

Keuangan Dan Manajemen, 17(2), 377–385. 

Kusumawardhany, S. S., Kurnia Shanti, Y., Azzahra, K., Fitri Arianti, B., & Putri 

Romadhina, A. (2021). Penerapan Lierasi Keuangan Dalam Memamahmi 

Financial Technology. Jurnal Abdimas, 2(2), 151–160. 

Leatemia, S. Y., Sitanala, T. F., Batkunde, A. A., & Gainau, P. C. (2023). Pengaruh 

 



99 

 

 

 

Financial Technology Terhadap Kinerja Usaha Mikro Kecil dan Menengah 

( UMKM ). Ekonomi, Keuangan, Investasi Dan Syariah (Ekuitas), 5(1), 271–

280. https://doi.org/10.47065/ekuitas.v5i1.3778 

Linardi, C., & Nur, T. (2021). Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat 

Mahasiswa Berdonasi Melalui Platform Crowdfunding. INOBIS: Jurnal 

Inovasi Bisnis Dan Manajemen Indonesia, 4(2), 249–267. 

https://doi.org/10.31842/jurnalinobis.v4i2.181 

Magfirah, N., & Aprianti, K. (2023). Pengaruh Pengetahuan Produk Dan Lifestyle 

Terhadap Minat Beli Produk Cream Glow & Lovely Di Kota Bima. JREA : 

JURNAL RISET EKONOMI DAN AKUNTANSi, 1(3), 184–198. 

Mandailina, V., Pramita, D., Syaharuddin, Ibrahim, Nurmiwati, & Abdillah. (2022). 

Uji Hipotesis Menggunakan Software JASP Sebagai Upaya Peningkatan 

Kemampuan Teknik Analisa Data Pada Riset Mahasiswa. Journal of 

Character Education Society), 5(2), 512–519. 

https://doi.org/10.31764/jces.v5i2.6109 

Marisa, O. (2020). Persepsi Kemudahan Penggunaan, Efektivitas,Dan Risiko 

Berpengaruh Terhadap Minat Bertransaksi Menggunakan Financial 

Technology. Jurnal Administrasi Kantor, 8(2), 139–152. 

Martono, S. (2021). Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat 

Menggunakan Fintech Lending. Jurnal Ekonomi Bisnis Dan Kewirausahaan, 

10(3), 246. https://doi.org/10.26418/jebik.v10i3.45827 

Maulidia, S., & Nur, M. (2022). Syariah Microfinance Institutions and Women-

Based MSME Empowerment in an Efforts to Reducing Poverty (Study at 

 



100 

 

 

 

KSPPS Baytul Ikhtiar Bogor). Journal of Social Studies, 3(1), 27–47. 

Mawardani, F., & Dwijayanti, R. (2021). Pengaruh Persepsi Kemudahan 

Penggunaan Dan Promosi CashBack Terhadap Minat Mahasiswa Dalam 

Menggunakan Dompet Digital ShopeePay Pada Aplikasi Shopee. Jurnal 

Pendidikan Tata Niaga (JPTN), 9(3). 

Mawardi, T. F. R., & Prabowo, B. (2023). The Influence Of Perceived Benefit, 

Perceived Convenience And Trust On The Decision To Use The DANA E-

Wallet Application (Study On UPN Veterans East Java FISIP Students). 

Management Studies and Entrepreneurship Journal, 4(4), 3733–3741. 

Misissaifi, M., & Sriyana, J. (2021). Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat 

Menggunakan Fintech Syariah. IQTISHADUNA: Jurnal Ilmiah Ekonomi Kita, 

10(1), 109–124. https://doi.org/10.46367/iqtishaduna.v10i1.276 

Moniaga, V., Sumual, T. E. M., & Kumajas, L. (2023). Pengaruh Pengetahuan 

Produk Terhadap Niat Beli Produk Wardah Sebagai Kosmetik Halal Melalui 

Sikap Konsumen. 4(1), 67–80. 

Mubarak, D. A., & Akhmadi, M. H. (2022). IMPLEMENTASI SISTEM 

APLIKASI PEMBAYARAN DIGITAL PAYMENT DALAM 

PELAKSANAAN PEMBAYARAN BERBASIS CASHLESS DI MASA 

PANDEMI COVID-19. Jurnal Manajemen Keuangan Publik, 6(2), 115–122. 

Muchlis, Christian, A., & Sari, M. P. (2019). Kuesioner Online Sebagai Media 

Feedback Terhadap Pelayanan Akademik pada STMIK Prabumulih. Eksplora 

Informatika, 8(2), 149–157. https://doi.org/10.30864/eksplora.v8i2.215 

Mukaromah, L., Shama, A., Munandar, & Zurmansyah, E. E. (2023). Peran Dan 

 



101 

 

 

 

Dampak Penggunaan Inovasi Financial Technologi (Fintech) Dalam 

Pengembangan Usaha Coffe Shop di Kecamatan Sambas. 1(2), 1–11. 

Mulyadi, M. (n.d.). Penelitian Kuantitatif Dan Kualitatif Serta Pemikiran Dasar 

Menggabungkannya. Jurnal Studi Komunikasi Dan Media, 15(1), 127–138. 

https://doi.org/10.31445/jskm.2011.150106 

Namira, L. (2022). Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Niat UMKM di Kota 

Padang Menggunakan e-Payment sebagai Metode Pembayaran. Owner: Riset 

& Jurnal Akuntansi, 6(1), 212–224. 

Nasir, F. (2021). Pengaruh Persepsi Kemudahan Penggunaan, Efektivitas dan 

Risiko Terhadap Minat Bertransaksi Menggunakan Aplikasi Ovo Studi Pada 

Mahasiswa S1 Universitas Sarjamawiyata TamanSiswa. Jurnal Investasi, 

7(1), 36–43. 

Nawawi, H. H. (2020). Penggunaan E-wallet di Kalangan Mahasiswa. Jurnal Emik, 

3(2), 189–205. https://doi.org/10.46918/emik.v3i2.697 

Nurdin, N., Azizah, W. N., & Rusli, R. (2020). Pengaruh Pengetahuan,Kemudahan 

dan Risiko Terhadap Minat Bertransaksi Menggunakan Finansial Technology 

(Fintech) Pada Mahasiswa Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Palu. Jurnal 

Perbankan Dan Keuangan Syariah, 2(2). 

Nurvitasari, E., & Dwijayanti, R. (2022). Pengaruh Persepsi Kemudahan, Fitur 

Layanan Dan Kepercayaan Terhadap Minat Menggunakan Aplikasi Grab 

(Studi Pada Pengguna Aplikasi Grab Fitur Grabfood). Jurnal Pendidikan Tata 

Niaga (JPTN), 9(3), 1472–1481. https://doi.org/10.26740/jptn.v10n1.p1472-

1481 

 



102 

 

 

 

Ong, V., & MN, N. (2022). Pengaruh Persepsi Risiko, Persepsi Kemudahan, Dan 

Literasi Keuangan Terhadap Minat Penggunaan LinkAja. Jurnal Manajerial 

Dan Kewirausahaan, 4(2). 

Pamungkas, N. L., Ibdalsyah, & Triwoelandari, R. (2021). Pengaruh Islamic 

Branding, Celebrity Endorser, dan Pengetahuan Produk terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Kosmetik Wardah. Jurnal Kajian Ekonomi Dan Bisnis 

Islam, 4(1), 111–125. 

PDDikti. (2024). Pangkalan Data Pendidikan Tinggi. 

https://pddikti.kemdikbud.go.id/ 

Prameswari, A., Namira, D., Bayani, L. N., & Nurbaiti. (2021). Analisis Faktor-

Faktor Yang Mempengaruhi Minat Konsumen Dalam Menggunakan Sistem 

Pembayaran E-Wallet (Studi Kasus Pada Mahasiswa UINSU Medan). Al-

Sharf: Jurnal Ekonomi Islam, 2(2), 126–139. https://doi.org/10.56114/al-

sharf.v2i2.191 

Pranatawijaya, V. H., Widiatry, W., Priskila, R., & Putra, P. B. A. A. (2019). 

Penerapan Skala Likert dan Skala Dikotomi Pada Kuesioner Online. Jurnal 

Sains Dan Informatika, 5(2), 128–137. https://doi.org/10.34128/jsi.v5i2.185 

Pratiwi, I. S., Fitria, D., & Burhanudin. (2023). Pengaruh Persepsi Kemudahan dan 

Persepsi Manfaat Terhadap Minat Menggunakan E-wallet Shopeepay ( Studi 

Kasus Pada Karyawan PT Sarana Utama Adimandiri ). Journal of Social 

Science Research, 3(3), 3795–3804. 

Purwandani, I., & Syamsiah, N. O. (2020). Analisa Penerimaan dan Penggunaan 

Teknologi Google Classroom Dengan Technology Acceptance Model (TAM). 

 



103 

 

 

 

Jurnal Riset Teknologi Dan Inovasi Pendidikan (JARTIKA), 3(2), 247–255. 

Purwanza, S. W. (2022). Metodologi Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan 

Kombinasi (N. A. Munandar (ed.)). Media Sans Indonesia. 

Puspitasari, S. D., & Indrarini, R. (2021). Pengaruh Penggunaan Digital Payment 

Terhadap Perilaku Konsumsi Islam Masyarakat Surabaya Pada Masa Pandemi 

Covid-19. Jurnal Ekonomika Dan Bisnis Islam, 4(2), 64–74. 

Rahmawati, M., & Rosa, A. (2023). Pengaruh Persepsi Manfaat dan Persepsi 

Kemudahan Penggunaan terhadap Minat Menggunakan Dompet Digital 

DANA (Studi Kasus Pada Generasi Z di Kota Palembang). Al-Kharaj : Jurnal 

Ekonomi, Keuangan & Bisnis Syariah, 6(3), 1395–1406. 

https://doi.org/10.47467/alkharaj.v6i3.3785 

Rahmawati, Y. D., & Yuliana, R. (2020). Pengaruh Persepsi Manfaat, Persepsi 

Kemudahan, Dan Persepsi Keamanan Terhadap Keputusan Penggunaan E-

Wallet Pada Mahasiswa STIE Bank BPD Jateng. Journal Of Economics and 

Banking, 2(2). 

Ramdhan, M. (2021). Metode Penelitian (A. A. Effendy (ed.)). Cipta Media 

Nusantara. 

Ramdhani, N. (2009). Model Perilaku Penggunaan Tik “NR2007” Pengembangan 

Dari Technology Acceptance Model (TAM). Buletin Psikologi, 17(1), 17–27. 

Rembulan, N. D. R., & Firmansyah, E. A. (2020). Perilaku Konsumen Muslim 

Generasi-Z Dalam Pengadopsian Dompet Digital. Valid Jurnal Ilmiah, 17(2), 

111. 

Rijatullah, R., Suroso, A., & Rujito, L. (2020). Pegaruh Persepsi Kemanfaatan Dan 

 



104 

 

 

 

Persepsi Kemudahan Penggunaan Terhadap Sikap Penggunaan Resep 

Elektronik. Jurnal Ekonomi, Bisnis, Dan Akuntansi, 22(2), 217–231. 

https://doi.org/10.32424/jeba.v22i2.1597 

Riyanto, S., & Hatmawan, A. A. (2020). Metode Riset Penelitian Kuantitatif 

Penelitian di Bidang Manajemen, Teknik, Pendidikan dan Eksperimen (G. D. 

Ayu (ed.)). Deepublish. 

Romadloniyah, A. L., & Prayitno, D. H. (2018). Pengaruh Persepsi Kemudahan 

Penggunaan, Persepsi Daya Guna, Persepsi Kepercayaan, Dan Persepsi 

Manfaat Terhadap Minat Nasabah Dalam Menggunaan E-Money Pada Bank 

BRI Lamongan. Jurnal Penelitian Ekonomi Dan Akuntansi, 3(2). 

Rosmida. (2021). Fintech: Pengawasan Bank Indonesia (BI) dan Otoritas Jasa 

Keuangan (OJK) Perlu Dimaksimalkan. Seminar Nasional Industri Dan 

Teknologi (SNIT), 113–120. 

Rosnidah, I., Muna, A., Musyaffi, A. M., & Siregar, N. F. (2019). Critical Factor of 

Mobile Payment Acceptance in Millenial Generation: Study on the UTAUT 

model. Advances in Social Science, Education and Humanities Research, 306, 

123–127. https://doi.org/10.2991/isseh-18.2019.30 

Rufaidah, F., Karyani, T., & Wulandari, E. (2023). A Review of the Implementation 

of Financial Technology ( Fintech ) in the Indonesian Agricultural Sector : 

Issues , Access , and Challenges. Journal of Risk Financial Management. 

Ruhmi, I., & Tanjung, A. A. (2023). The Influence of Financial Literacy, Fintech 

Peer To Peer Lending, and  Payment Gateways on the Financial Performance 

of MSMEs in  Medan City. Journal Quantitative Economics and Management 

 



105 

 

 

 

Studies (QEMS), 4(4), 710–721. 

https://qemsjournal.org/index.php/qems/article/view/1790 

Samara, A., & Susanti, M. (2023). Pengaruh Kemudahan Penggunaan, Pengalaman 

Pengguna Dan Kepuasan Pelanggan Terhadap Loyalitas Pelanggan Pada 

Penggunaan Aplikasi Dompet Digital ( E-Wallet ) di Kalangan Mahasiswa 

Universitas Buddhi Dharma. JURA: Jurnal Riset Akuntansi, 1(2), 249–260. 

Santoso, B., & Zusrony, E. (2020). Analisis Persepsi Pengguna Aplikasi Payment 

Berbasis Fintech Menggunakan Technology Acceptance Model (Tam). Jurnal 

Teknologi Informasi Dan Komunikasi, 11(1), 49–54. 

https://doi.org/10.51903/jtikp.v11i1.150 

Sari, M. A., Aminah, I., & Redyanita, H. (2021). Preferensi Generasi Milenial 

Dalam Memilih Pembayaran Digital (Studi Kasus Pada Mahasiswa Di 

Jabodetabek). Ekonomi & Bisnis, 20(2), 132–141. 

https://doi.org/10.32722/eb.v20i2.4347 

Setiawan, N., Nurhadi, M., Djuwito, & Diptyana, P. (2018). Analisis Perilaku 

Penggunaan Learning Management System. Spirit Pro Patria, IV(2), 138–153. 

Setyawati, R. E. (2020). Pengaruh Perceived Usefulness, Perceived Ease Of Use 

Terhadap Behavioral Intention To Use Dengan Atittude Towards Using 

Sebagai Variabel Intervening. Jurnal Ekobis Dewantara, 3(1), 39–51. 

Sumadi, Haris Romdhoni, A., & Fatakhurrohim. (2022). Analisis Faktor 

Kepercayaan, Manfaat Dan Keamanan Terhadap Minat Penggunaan E-Money 

Dalam Perspektif Ekonomi Syariah (Studi Kasus Pada Masyarakat di 

Boyolali). Jurnal Ilmiah Ekonomi Islam, 8(02), 2195–2201. 

 



106 

 

 

 

http://dx.doi.org/10.29040/jiei.v8i2.5976 

Syahrina, A., & Christiana, I. (2023). Efek Mediasi Kepercayaan Pada Pengaruh 

Persepsi Manfaat dan Persepsi Kemudahan Terhadap Minat Menggunakan e-

Money. Jurnal Ilmu Manajemen, 12(2), 161–174. 

https://doi.org/10.32502/jimn.v12i2.6041 

Tarantang, J., Awwaliyah, A., Astuti, M., & Munawaroh, M. (2019). 

Perkembangan Sistem Pembayaran Digital Pada Era Revolusi Industri 4.0 di 

Indonesia. Jurnal Al-Qardh, 4(1), 60–75. 

Tyas, R. W., & Azizah, N. (2022). Analisa Kepuasan Pengguna Dompet Digital 

melalui Continuance Use Intention dengan Expectation Confirmation Model. 

Jurnal Ilmiah Poli Bisnis, 14(2). 

Utami, M. K. (2021). Pengaruh Kepercayaan, Kegunaan, Keamanan Terhadap 

Minat Menggunakan Mobile Payment Linkaja Dengan Kemudahan Sebagai 

Variable Mediasi. Jurnal Ilmiah Manajemen Kesatuan, 9(2), 331–342. 

https://doi.org/10.37641/jimkes.v9i2.554 

Wahyudi, B., & Yanthi, M. D. (2021). Penerimaan Teori TAM Terhadap 

Penggunaan Mobile Payment Dengan Kompatibilitas Sebagai Variabel 

Eksternal. Akuntanbilitas, 15(1), 55–72. 

Wahyuningish, D., & Nirawati, L. (2022). Pengaruh Kemudahan Dan Keamanan 

Terhadap Loyalitas Pelanggan E-Wallet Aplikasi DANA. Jurnal Pendidikan 

Ekonomi, 7(3). https://doi.org/10.31932/jpe.v7i3.2123 

Wardani, D. (2022). Niat Pengguna Fintech Sistem Pembayaran pada Kalangan 

Milenium Masa Pandemi Covid-19. Jurnal Sistem Informasi Bisnis 

 



107 

 

 

 

(JUNSIBI), 3(2), 40–53. 

Winarto, W. W. A. (2020). Peran Fintech dalam Usaha Mikro Kecil dan Menengah 

(UMKM). Jesya (Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah), 3(1), 61–73. 

https://doi.org/10.36778/jesya.v3i1.132 

Yuannisa, R. A., Nasution, R., & Marliyah. (2023). Analisis Peran Perkembangan 

Financial Technology Berbasis Syariah: Peer To Peer Lending Dan Crowdfunding 

Di Indonesia. Jurnal Sains Dan Teknologi, 5(2), 664–668. 

 


