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Persepsi masyarakat menganggap  produk toyota Agya sebagai produk berkelas 

tinggi dengan harga terjangkau untuk kalangan menengah. Masyarakat 

mengetahui bahwa mobil-mobil toyota berkualitas tinggi yang biasanya mereka 

lihat ditelevisi harganya mahal, sedangkan harga  mobil toyota Agya  ini dijual 

dengan harga cukup terjangkau untuk kalangan menengah sehingga mendorong 

masyarakat untuk mencoba membeli mobil toyota Agya  tersebut. Disamping itu, 

mobil toyota Agya  ini muncul pertama kali dibandingkan dengan mobil merek 

lain dengan harga terjangkau. Dengan adanya bentuk harga dan periklanan yang 

dilaksanakan perusahaan diharapkan dapat meningkatkan jumlah konsumen. Agar 

perusahaan dapat menggunakan periklanan dan harga secara efektif, maka 

sebelum mengadakan kegiatan tersebut hendaknya diadakan suatu perencanaan 

yang baik dengan memperhatikan segala faktor yang berkaitan dengan harga dan 

periklanan sehingga apa yang dilaksanakan dapat berhasil dengan baik. Tujuan 

dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh persepsi harga dan 

periklanan terhadap keputusan pembelian mobil Toyota Agya pada konsumen 

Auto 2000 Tanjung Api-Api Palembang. Hasil dari penelitian  ini Menunjukan 

bahwa 1)  Ada pengaruh antara persepsi harga dan periklanan secara simultan 

terhadap keputusan pembelian mobil toyota Agya Pada Konsumen Auto 2000 

Tanjung Api-Api Palembang (F hitung (13,997) > F tabel (4.05)).; 2) Ada pengaruh 

antara persepsi harga secara parsial terhadap keputusan pembelian mobil toyota 

Agya Pada Konsumen Auto 2000 Tanjung Api-Api Palembang. (t hitung (4,063)> 

t tabel (2.018); dan 3) Ada pengaruh antara periklanan secara parsial terhadap 

keputusan pembelian mobil toyota Agya Pada Konsumen Auto 2000 Tanjung 

Api-Api Palembang (t hitung (4,566) > t tabel (2.018) 
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 ABSTRAK



ABSTRACT 

 
The public perception considers the Toyota toyota product as a high-class product 

with affordable price for middle class. The public knows that the high-quality 

toyota cars they usually see are expensive, while Toyota's toyota price is sold at 

affordable prices for the middle class, which encourages people to try to buy 

Toyota's toyota car. In addition, this Toyota toyota first appeared compared to 

other brands of cars with affordable prices. With the form of price and advertising 

carried out the company is expected to increase the number of consumers. In order 

for companies to use advertising and prices effectively, then before carrying out 

these activities should be held a good plan by paying attention to all factors 

related to price and advertising so that what is executed can work well. The 

purpose of this research is to know influence of perception of price and 

advertisement to purchasing decision of Toyota Agya car to consumer in Auto 

2000 Tanjung Api-Api Palembang. The results of this study Show that 1) There is 

influence between price perception and advertising simultaneously to the decision 

of Toyota toyota car purchase in Auto 2000 Tanjung Api-Api Palembang (F count 

(13,997)> F table (4.05)); 2) There is influence between the perception of the 

price partially to the purchase decision of Toyota toyota car at Auto Consumer 

2000 Tanjung Api-Api Palembang. (T count (4.063)> t table (2.018); and 3) There 

is influence between advertising partially to the decision of Toyota toyota car 

purchase In Auto 2000 Tanjung Api-Api Palembang (t count (4,566)> t table 

(2.018) 
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