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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh penggunaan teknologi 
digital terhadap keputusan pembelian sembako pada pengguna aplikasi Ayo SRC 
di Kabupaten Ogan Komering Ilir melalui model AISAS yang terdiri dari Attention, 
Interest, Search, Action dan Share. Penelitian ini menggunakan pendekatan 
kuantitatif dengan jenisnya yaitu jenis penelitian asosiatif. Sampel dalam penelitian 
ini adalah sebanyak 249 orang responden yang diambil dengan ketentuan yaitu 
merupakan pengguna aplikasi Ayo SRC di Kabupaten Ogan Komering Ilir. Teknik 
analisis data dilakukan dengan menggunakan Structural Equation Modelling 
(SEM) berbasis Partial Least Square (PLS). Hasil penelitian menunjukkan bahwa 
penggunaan teknologi digital berpengaruh positif dan signifikan terhadap attention, 
interest, dan search dalam pembelian sembako di Kabupaten Ogan Komering Ilir. 
Attention berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 
sembako. Sementara itu, interest dan search berpengaruh positif tetapi tidak 
signifikan terhadap keputusan pembelian sembako di Kabupaten Ogan Komering 
Ilir. Selain itu, keputusan pembelian sembako berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap action pengguna di Kabupaten Ogan Komering Ilir, dan terakhir action 
pengguna berpengaruh positif dan signifikan terhadap Share pengguna dalam 
pembelian sembako di Kabupaten Ogan Komering Ilir.  

 
Kata Kunci: Penggunaan Teknologi Digital, Keputusan Pembelian, Model 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of the use of digital technology on 
the decision to purchase basic necessities for Ayo SRC application users in Ogan 
Komering Ilir Regency through the AISAS model consisting of Attention, Interest, 
Search, Action and Share. This study uses a quantitative approach with the type of 
associative research. The sample in this study was 249 respondents who were taken 
with the provision that they were Ayo SRC application users in Ogan Komering Ilir 
Regency. The data analysis technique was carried out using Structural Equation 
Modeling (SEM) based on Partial Least Square (PLS). The results showed that the 
use of digital technology had a positive and significant effect on attention, interest, 
and search in purchasing basic necessities in Ogan Komering Ilir Regency. 
Attention has a positive and significant effect on the decision to purchase basic 
necessities. Meanwhile, interest and search have a positive but not significant effect 
on the decision to purchase basic necessities in Ogan Komering Ilir Regency. In 
addition, the decision to purchase basic necessities has a positive and significant 
effect on user action in Ogan Komering Ilir Regency, and finally user action has a 
positive and significant effect on user Share in purchasing basic necessities in Ogan 
Komering Ilir Regency.  
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