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ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas tentang Terpaan Media Tiktok dalam Proses Penjualan 

Buku Overthinking dengan Metode Story Telling. Dengan tujuan penelitian untuk 

mengetahui Terpaan Media Tiktok dalam Proses Penjualan Buku Overthinking 

dengan Metode Story Telling. Yang mengidentifikasi permasalahan tentang literasi 

baca, sulitnya penjualan buku diera digital, minimnya kreatifitas penjualan buku 

di media sosial TikTok. Kemudian rumusan permasalahan dalam penelitian ini 

yaitu bagaimana Terpaan Media Tiktok dalam Proses Penjualan Buku 

Overthinking dengan Metode Story Telling.  Selanjutnya metode penelitian yang 

digunakan adalah  kualitatif deskriptif, sumber data primer dari buku overthinking 

yang dipublikasikan atau yang dipasarkan dari Tiktok @alvisyhrm era kehidupan 

sehari-hari yaitu overthinking. dengan teknik pengumpulan data melalui 

dokumenter dan data online melalui akun Tiktok @alvisyahrin. Teori yang 

digunakan oleh penulis yaitu Integrated Marketing Communication (IMC) atau 

komunikasi pemasaran melalui strategi Story Telling.  Hasil penelitian 

menjelaskan komunikasi kreatif dalam proses pemasaran produk buku dengan 

metode Story Telling di Media Tiktok yaitu penggunaan digital saat ini, kreativitas 

menjadi semakin penting guna membedakan merek dari pesaing dan menarik 

perhatian kelompok sasaran, terpaan ini menggunakan personal selling dalam 

menentukan target pemasaran diera dgital. Terpaan strategi komunikasi kreatif 

harus mampu menghubungkan kebutuhan, keinginan, dan nilai-nilai yang penting 

bagi merek dan audiens melalui video pendek berdurasi 15 detik. pada akun 

@Alvi Syahrin mengutamakan kinerja komunikasi kreatif diukur dan dievaluasi 

menjangkau strategi promotion yang dapat mencapai target penjualan buku  

overthinking semakin meningkat dan membawa pesan yang dapat mewakili 

perasaan dan kehidupan realita dari pembaca buku overthinking dari akun @Alvi 

Syahrin. 

Kata kunci : Tiktok, Penjualan Buku Overthinkin, Story Telling 
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ABSTRACT  

 

This research discusses Exposure to TikTok Media in the Overthinking Book Sales 

Process using the Story Telling Method. With the aim of research to determine 

Exposure to Tiktok Media in the Overthinking Book Sales Process using the Story 

Telling Method. Which identified problems regarding reading literacy, the 

difficulty of selling books in the digital era, the lack of creativity in selling books 

on TikTok social media. Then the formulation of the problem in this research is 

how exposure to TikTok media is in the Overthinking Book Sales Process using the 

Story Telling Method.  Furthermore, the research method used is descriptive 

qualitative, the primary data source is from the overthinking book published or 

marketed from Tiktok @alvisyhrm in the era of everyday life, namely overthinking. 

with data collection techniques through documentaries and online data via the 

Tiktok account @alvisyahrin. The theory used by the author is Integrated 

Marketing Communication (IMC) or marketing communication through the Story 

Telling strategy. The research results explain creative communication in the 

marketing process of book products using the Story Telling method in Tiktok 

Media, namely the use of digital nowadays, creativity is becoming increasingly 

important in order to differentiate brands from competitors and attract the 

attention of target groups. This exposure uses personal sales in determining 

marketing targets in the digital era. Creative communication strategy exposure 

must be able to connect needs, desires and values that are important to the brand 

and audience through short 15 second videos. on the @Alvi Syahrin account, 

prioritizing creative communication performance is measured and evaluated, 

reaching promotional strategies that can achieve the target of increasing sales of 

overthinking books and carrying messages that can represent the feelings and 

reality of life of readers of overthinking books from the @Alvi Syahrin account. 

Keywords: Tiktok, Overthinkin' Book Sales, Story Telling 
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